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EDITO

A travers les pages de cette nouvelle édition
électronique de Communication nous poursuivons
nos efforts pour continuer a vous informer sur les
activités de I’Association ainsi que sur des innovations
pédagogiques concernant I'enseignement de FLE.

Nous vous rappelons donc que le nouveau Conseil
Administratif de I’A.P.L.F. D.U des le 21 juin 2016 le
nouveau n’a pas cessé de lutter afin de protéger les
droits d’emploi de tous nos collegues.

A l'occasion de la Rentrée de la nouvelle année
scolaire il a organisé deux journées de séminaires le 9
et 10 septembre et réalisé en paralléle la 27e Expolivre
en collaboration avec le Consulat et I'Institut frangais
de Thessalonique, dans les locaux de I'Institut frangais
de Thessalonique avec comme titre général « Mon
cours de francais : un défi ». Cette rencontre des
Professeurs de FLE qui avait comme objectif leur
formation continue et leur information sur les
nouvelles parutions de FLE a attiré I'intérét d’un grand
nombre de collégues.

Dans le présent numéro vous pouvez trouver le
contenu de ce séminaire.

Le Conseil Administratif de I’A.P.L.F. D.U. profite de
I’'occasion pour remercier vivement les intervenants et
les intervenantes, les Maisons d’Editions et les
librairies pour leur participation a cette rencontre
fructueuse.

Dans les pages qui suivent, vous aurez |'occasion de
suivre la deuxiéme partie des séminaires du Projet FIP
soutenus par la Fédération Internationale des
Professeurs de francais (F.I.P.F.) et de vous informer sur
le matériel didactique produit. Vous découvrirez aussi
d’autres propositions et de scénarios didactiques et de
scénarios didactiques originaux.

Enfin, n"oubliez d’encourager vos éléves a participer
au concours de CEO/FIPF « Un voyage de réve »
organisé dans le cadre de I'Année internationale du
tourisme durable pour le développement.

Visitez notre site renouvelé pour vous informer sur
toutes les actions de notre Association et sur les
nouvelles concernant notre profession.

Nous vous souhaitons bonne lecture et BONNE
ANNEE...

Le Conseil Administratif de I’'A.P.L.F. D.U. et le
Comité de Rédaction de la revue Communication



ANAKOINGQ2H

Jag MapakaAOUUE VO TOKTOTIOLE(TE €YKALpA TNV €TACLA OUVSPOUN
oagc. ‘Etol, dlatnpeite tn duvatdtnta va maipvete Ta TELXN TOU
neplodikov pog, COMMUNICATION kol va eVNUEPWVECTE yla TN
Slopyavwon oepwvoapiwy Kot  AAwv ETUUOPDWTLKWV
6paoTNPLOTATWY TOU JUAAOYOU.

Mnope(te va oteilete ) ouvdpoun (yia to 2017 mapeUELVE OTO
mooo twv 20,00€):

ue Tayxubpopkn Emtayn otn Stevbuvon:
SYAAOTOZ KAOHIHTQON FTAAAIKHZ TAQIZAY &
QOIAOAOTIAZ NTYXIOYXQN MANENIZTHMIOY
Newd. Ztpatol 2A, 546 40 Osococalovikn
T./®.231084 49 11

n
pe katdBeon otnv ALPHA BANK
Ap. Aoyaplaopou: 405-00 2101-008258

IBAN : GR61 0140 4050 4050 0210 1008 258
BIC : CRBAGRAA

avadEpovtag OnwaodnTOoTE TO OVOUOTEMWVUUO oag  Kal
QMOOTEAOVTOG TO  TAPAOTOTIKO  tng  Tpamelag  OTo
da: 2310 84 49 11.

M TuxOV alhayr g SlevBbuvong oag f/kal GAAWVY OToLXELWV A,
MAPAKAAOUUE va €mikowwveite dpeca poll poag MONO otnv
nAektpovikn dlevBuveon info@aplf.gr.

Yag MPOOKOAOUUE VA ETLOKEMTECTE TOKTIKA TNV LoTooeAida tou
JUAAOyou www.aplf.gr kat tnv avtiotown oto Facebook yia va
EVNUEPWVEDTE EYKUPO KAL EyKOLPA VLA TIG OPACELG TOU ZUAAOYOU.
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PROCHAINES
ACTIVITES

L’APFL organise et vous invite
au partage de la Galette des rois

Samedi 28 janvier 2017

12h

Cafet’ de I'Institut francais de Thessalonique

A cette occasion, I’APLF et I'Institut francais de Thessalonique
ont I’honneur de vous inviter a la premiére rencontre du nouvel
an sous le titre « Bonnes pratiques dans la classe de FLE », de
10.00h a 11.45h dans les locaux de I'Institut francais.

Pour le programme et les inscriptions : http://www.aplf.gr/lapfl-
organise-et-vous-invite-au-partage-de-la-galette-des-rois-n-
184.html
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CONCOURS
CEO / FIPF

Concours Haikus

Le haiku : une forme poétique d’origine japonaise
qui permet d’exprimer nos émotions,
nos impressions et le temps qui passe...

Le haiku est constitué de 17 syllabes (soumises a 'alternance 5-7-5) et sert a émerveiller ou étonner ses lecteurs.
Il 'y a toujours un élément de la nature, I"expression d’un sentiment (indirect par analogie), d'un élément
quotidien de I'instant qui déclenche des images, ou méme d’un souvenir sensoriel inoubliable.

Pour le volet européen, le concours est ouvert a trois catégories de participants :

(a) aux apprenants de FLE (catégorie A) ;

(b) aux apprenants de FLE des centres de formation pour adultes (catégorie B) ;

(c) aux professeurs et apprentis-professeurs de francais langue étrangere (catégorie C).

Objectifs : faire découvrir ou redécouvrir le haiku ; donner des outils, des conseils pour faire écrire des haikus ;
motiver et inspirer les professeurs qui veulent initier leurs éléves a |’écriture d’un texte littéraire-artistique.

Participation : La participation consiste en I'envoi de maximum 4 haikus inédits par association (catégorie A
et B) et maximum 3 haikus inédits (catégorie C).

L’envoi des haikus se fait exclusivement via le formulaire sur :

https://docs.google.com/forms/d/e/TFAIpQLScVta20r0Om2a-
X9ImtVMwIrteMrhrnrwCrl7JCRIZvT GOjRcA/viewform

Les prix (des attestations et des cadeaux) seront attribués aux gagnants. Des attestations de participation seront
remises a tous les éléves qui participeront a la compétition ainsi qu’a leurs enseignants.

Chaque participant garantit, par son envoi, I’authenticité de sa création artistique ; les participants au concours
acceptent la publication et I'exploitation de leurs créations, non rémunérées, a des fins pédagogiques et
culturelles ; les participants au concours acceptent la publication des haikus sélectionnés sur le site de I’A.P.L.F.
D.U. (Grece), les sites des partenaires, ainsi que sur le site de [a CEO.

Les haikus doivent étre envoyés a ’APLF DU Grece - Thessalonique au plus tard le 22 février 2017

Pour plus d’informations : http://www.aplf.gr/concours--ceofipf--haikus-n-181.html
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Concours ...

Dans le cadre de I’Année internationale du tourisme durable pour le développement, |’Association des
Professeurs de Langue et de Littérature Francaises, Diplomés des Universités (APLF DU Grece) — membre de la
Fédération Internationale des professeurs de frangais (FIPF) — en collaboration avec la Commission de I'Europe
de I'Ouest de la Fédération Internationale des professeurs de francais (CEO-FIPF), organise la sixieme édition
de son concours de création vidéo et de production en langue francaise, et propose aux éleves et étudiants
européens de réaliser un travail en format numérique, sur le theme suivant :

... Un voyage de réve

Au cceur de la nature se cachent des chemins aux parfums d’aventure. A I'orée d’un bois, au détour d’un
sentier, au bord d’un ruisseau, 'esprit s’évade, voyage et rencontre une faune et une flore bien souvent
insoupconnées. Combien de trésors, d’architectures fantastiques, de mondes merveilleux recelent un grain de
sable, une feuille d’automne, un flocon de neige ou un brin d’herbe printanier. L’eau scintille, la terre respire,
le vent nous emporte vers d’autres provinces, sous d’autres cieux...

Pourtant, cette nature idéale et idéalisée, dangereusement menacée, souffre sous les coups des bulldozers qui
défrichent et tracent des pistes d’atterrissage pour des avions au service d’un tourisme de masse destructeur.

Public cible : Le concours est ouvert a tous les apprenants qui veulent s’exprimer sur le theme retenu, sans
limite d’age, inscrits dans les établissements éducatifs publics ou privés du primaire, secondaire ou supérieur
qui étudient le francais comme premiére ou seconde langue étrangere ainsi qu’a ceux qui apprennent le
francais chez eux ou dans une école de langues.

Récompense :

i. Au niveau de la CEO-FIPF :
Le projet gagnant de chaque catégorie sera mis en ligne sur le site de la CEO entre le 1 er et le 8 mai 2017.
Pour chaque catégorie, trois prix seront décernés (Ter, 2e, 3e) selon le nombre de voix recues.

ii. Au niveau national — APLF DU Grece :

Les prix (attestations et cadeaux), adaptés a chaque public, seront attribués, par catégorie et niveau, aux
éleves gagnants. Des attestations de participation seront remises a tous les éléves qui participeront a la
compétition ainsi qu’a leurs enseignants.

Modalités d’inscription : Les participants au concours doivent trouver les fiches téléchargeables sur le site de
I’APLF DU GRECE www.aplf.gr et les envoyer diment remplies a I’adresse électronique info@aplf.gr

Date limite d’envoi de la production vidéo : 25 mars 2017 a minuit.

Le clip-vidéo et le texte littéraire doivent étre envoyés sur CD-ROM ou DVD, a I’adresse 2A, Leoforos Stratou,
Thessalonique ou par voie électronique a |’adresse électronique info@aplf.gr

Informations : Mme Tenia Trikola, teniatrik@yahoo.gr,
Mme Vasiliki Midoucha, midoucha.vasiliki@gmail.com

Le reglement du Concours, le bulletin de participation individuelle ainsi que le bulletin de participation
d’Etablissement se trouvent sur le site de I’A.P.L.F. D.U. GRECE - THESSALONIQUE www.aplf.gr.

ATTENTION aux caractéristiques du clip-vidéo et du texte, aux modalités de réalisation et aux criteres
d’évaluation.

Pour plus d’informations : http://www.aplf.gr/concours-ceo-fipf--aplf-du-grce-thessalonique--n-178.html
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VIE ASSOCIATIVE
DE L'APLF

21.6.2016

ExdoyoarmoAoylotiki Zuvélevon | Apxalpeoieg SUAOyou
JuyKpOTNoN VEou Alolkntikou ZuuBouAiou

13.7.2016

JUVAVTNON TWV EMLOTNHOVIKWY dopéwv pe Tov Yroupyo Matdelag k. Niko OiAn
AEATIO TYNOY

http://www.aplf.gr/epistimonikoi-foris-gallikis-germanikis-synantisi-me-ton-ypourgo-paidias-k-nikolao--fili--n-143.html|

21.7.2016

BpaPeuBévteg tou Ataywviopot CEO / FIPF « Les amis du monde »
SYTXAPHTHPIA ZTOYZ BPABEYOENTEZ 11!

OL OCUUUETOXEG TwV OXOAElWwY Tou cUANOYOUL pag ehaBav 3 Bpafeia.
* Bivteo 1lou Anpotikol ZxoAeiou NaAatokdotpou | YreuBuvn kabnyntpla k. OAya Opoupidou
e  Bivteo EAAnvoyaAAikn g 2xoAng Kahapapt | YrtetBuvn kabnyntola k. Mapia KapnAtépn
* Toinua lou Aukeiou Katepivng | YreuBuvn kabnyntpla k. MNMapackeur Kepaptdtwtou
http://www.aplf.gr/apotelesmata-diagonismou-filoi-tou-kosmou-apo-ti-ceo-fipf-n-146.html

30.8.2016

Erotnuovikol ®opeic MEOS5 — MEO7 — MEO8 — ME19-20 — ME32 —

Atekbiknon 0pLOTIKNG — OPYQAVLKNG TOTIOBETNONG

AEATIO TYNOY
http://www.aplf.gr/epistimonikoi-foris-peg5-peg7-pel9-2g-pe32-diekdikisi-oristikis-organikis-topothetisis-deltio-n-
156.html

9-10.9.2016

Séminaires de rentrée et la 27e Expolivre sous le titre « Mon cours de frangais, un défi »

En collaboration avec le Consulat et I'Institut francais de Thessalonique dans les locaux de I'Institut
francais. A I'Expolivre ont participé les Maisons d’Editions CLE international, Georgantas, Gioti, Hachette,
Katranidou, KLETT HELLAS, Patakis, Tegos, Trait d’Union, ABC - Tsouctidi, TV5 Monde et les librairies :
Livre Ouvert & Socratis.

http://www.aplf.gr/-n-157.html
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20.10.2016

J0otaon kKA&Swv kat opyavikwyv Béoewv MNaAA k¢ NAwooag, Nepuavikng Nwooag, KaAAtexvikwyv Mabnuatwy,
MAnpodopLkng, Apapatikng TExvng Kat Oeatplkwy 2moudwy ekmaldeuTIKOU pocwrikoU MpwtoBabuiag
Exknaibevonc.

20-23.10.2016

9e Congres Panhéllenique et International a Athenes

Le Congrées a été organisé par I"'Association des Professeurs de Francais de Formation Universitaire -

Grece (APF FU - Gréce), le Département de Langue et Littérature francaises de I'Université d'Athenes, le Service
de Coopération et d'Action Culturelle de I'Ambassade de France en Grece et I'A.P.L.F. D.U.

Notre Association a été représentée par la Présidente Mme Stella Leonardou qui a prononcé une
allocution a la cérémonie de I'Ouverture, la Vice-présidente Mme Pénélope Krystalli
et la Secrétaire générale Mme Amélie Giga.

D’ailleurs, beaucoup de membres de notre Association ont suivi les travaux de ce congreés.

4-6.11.2016

Réunion de CEO /FIPF a Utrecht
L’Association a été représentée par la Présidente Mme Stella Leonardou.
Les objectifs principaux de la réunion :
* laplace et le réle du frangais et la promotion de la langue francaise.
* |'organisation des Associations de CEOQ/FIPF.
* Les besoins des Associations et le soutien de CEO /FIPF.
* Le soutien de CEQ/FIPF a la réalisation des activités et des projets des Associations pour I'amélioration
de leur organisation et leur fonctionnement pendant la période 2017-2020.

* |'appel des concours CEQ/FIPF « Un voyage de réve » et « Haikus ».
http://www.aplf.gr/concours-ceo-fipf--aplf-du-grce-thessalonique--n-178.htm
http://www.aplf.gr/concours--ceofipf--haikus-n-181.html

2.12.2016

YIIOMNHMA TIA TON TPOTO YNMOAOTIZMOY TQN MOPIQN 2YNOHKQN AIABIQZHZ TON METATAXOENTQN
EKTTAIAEYTIKQN TON NEOEIZEPXOMENQN EIAIKOTHTQON 2THN I1.E.
http://www.aplf.gr/ypomnima--gia-ton-tropo-ypologismou-ton-morion-synthikon-diaviosis-ton-metataxthenton-n-
176.html

30.12.2016

H napouoia tng 6e0tepng &évng yAwooag otnv Npwtofabuia kat Asutepofdduia Eknaibeuon.
MPoBANLATIOMOL KAL ATIAVTHCELG.

Yropvnuata kat €yypada mou cuvtaxdnkav pe okomo va §08oUv amavtnoelg o’ auta Kal kowvormolnénkayv
oToug apuodloug Tou Yroupyeiou.
http://www.aplf.gr/i-parousia-tis-vxenis-glossas-stin-protovathmia-kai-deyterovathmia-ekpaideysi-n-182.html
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Dans le cadre du projet FIP
9.9.2016 | Thessalonique

« L’apport d’un atelier d’écriture littéraire en classe de FLE ».

Mme Polytimi Makropoulou, Professeur Associé a la section de

littérature du Département de Langue et Littérature Francaises de

[’Université Aristote.

9.9.2016 | Thessalonique

« Hip hop francophone : compréhension,
appropriation et inspiration pour la classe
de FLE »

Mme Lena Latinopoulou , Professeur de FLE

10.9.2016 | Thessalonique
« L’intégration du scénario pédagogique en
classe de FLE »

Mme Lida Mavridou, Professeur de FLE au
secondaire

10.9.2016 | Thessalonique

« Le projet francophone “Mémoire(s)” et sa
mise en ceuvre en classe de FLE ».

M. Apostolos Matsagkos, professeur de FLE
a |’école musicale de Kavala

8.10.2016 | Komotini

« Découvrir I’écriture dans la classe du FLE a

travers le graffiti et le slam ».

Mme Lena Latinopoulou, professeur de FLE

12.10.2016 | Kozani

« L’apport d’un atelier d’écriture littéraire
en classe de FLE ».

Mme Polytimi Makropoulou, Professeur
Associé a la section de littérature du
Département de Langue et Littérature
Francaises de I’'Université Aristote.

26.11.2016 | Larissa

« L’apport d’un atelier d’écriture littéraire
en classe de FLE ».

Mme Polytimi Makropoulou, Professeur
Associé a la section de littérature du
Département de Langue et Littérature
Francaises de I"Université Aristote
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NOUVEAU CONSEIL
ADMINISTRATI
DE L'APL

Apres les élections du 21 juin 2016

Stella LEONARDOU

leonardoustel@gmail.com

Pénélope KRYSTALLI

pkrystalli@gmail.com

Amélie GIGA

amagiga@hotmail.com

Héléene NIKITA

nikitaeleni@gmail.com

Stamatia TRIKOLA

teniatrik@yahoo.gr

Vassiliki MIDOUCHA

midoucha.vasiliki@gmail.com

Valery Emery
valemery.emery0@gmail.com

Anastasia MEGALOIKONOMOU
megalokonomou@hotmail.com

Arietta AMPATZI
arietab8@gmail.com




PROJET FIP

MATERIEL DIDACTIQUE

* Conseillere Pédagogique du FLE en Macédoine
Occidentale depuis 2007. Elle est Docteure en
Théatrologie (Université Aristote - Théatre francais du
20°™ siecle). Diplomes d’études de Langue et
Littérature Francaise et de Langue et Littérature
Grecque, DEA (Diplome d’études Approfondies) au
Théatre francais moderne (Université Aristote). Elle a
participé a de nombreux Séminaires et a des Congres
grecs et étrangers. Elle est auteure de livres et de tres
nombreux articles publiés dans des revues
scientifiques, dans des Actes et des ouvrages collectifs,
grecs et étrangers. Elle est également formatrice des
adultes et d’adultes formateurs.

(Résumé de l'intervention)

Présentation d’un mini-projet théatral, centré sur

I"écriture partagée d’une saynete et de sa mise en

scéne. L'intervention focalise sur les objectifs suivants :

1. Lire des fables de La Fontaine

2. Ecrire (réécrire) une fable « a la maniére de J. de La
Fontaine »

3. A partir de la fable de La Fontaine, écrire une
saynéete/ parodier la saynete

4. Jouer la saynete (théatre écrit et improvisé) (CECRL,
2001)

5. Evaluer la saynete-évaluer le projet, aboutissant a
I'acquisition de compétences linguistiques, du fait
que l'écriture créative favorise la réflexion sur le
langage et le perfectionnement langagier de
I'apprenant, sur le développement de sa
compétence de production écrite.

6. Introduction a I’écriture créative

Un atelier d’écriture créative c’est « un groupe de

personnes qui écrit pendant une période donnée d’une

maniere réguliére, motivation, dans un certain
plaisir ».

Angélique KOFIDOU *

Un animateur propose au groupe de sujets
parfois illustrés par la lecture préalable d’un
texte. Apres, les personnages écrivent leurs textes
et, lorsque le temps d’écriture est terminé,
chacun lit, s’il veut, a voix haute son texte [...] ;
un atelier d’écriture est un dispositif qui a pour
but de déclencher Iécriture, de «créer la
motivation, dans un certain plaisir » (Boniface, C.
1992).

Les participants d’un atelier d’écriture n’écrivent
plus pour apprendre, pour étre évalués par le
professeur, mais bien pour prendre du plaisir.
Motivés par le plaisir, les participants / étudiants,
découvrent leur créativité et leur imagination. De
cette fagon, 'écrit est dédramatisé, I’étudiant n’a
plus peur de I"erreur.

L’écriture créative est méme proposée par le
CECRL : « L'utilisation de la langue pour le réve
ou pour le plaisir est importante au plan éducatif
mais aussi en tant que telle. Les activités
esthétiques peuvent relever de la production, de
la réception, de I'interaction ou de la médiation
et étre orales ou écrites » (2001, p. 47).

Le déroulement de I'atelier

a) Les préalables : écriture d’une fable

Lecture

Lire la fable Le Corbeau et le Renard de Jean de
La Fontaine.

Visionnement de vidéo
https://www.youtube.com/watch?v=IPkxWKrHVg8
&ebc=ANyPxKrLkglixuSYYCTCbhnY4Ko2nD57Ddo
3ms8-pGD4aaA-ta4hrHUzIrfQY{92033vLZ-
HicOzF&nohtml5=False

Pour prolonger, il est intéressant de lire d’autres
fables de La Fontaine.

Production écrite

Rédiger une fable « a la maniere de La
Fontaine », a partir du Corbeau et le Renard (en
groupes de 2 puis de 4).

Lecture des fables ainsi produites.



b) Ecriture d’une saynéte

Qu’est-ce gu’une saynete ¢

Les mots saynéte et sketch sont des synonymes : tous
deux désignent des pieces de théatre en miniature.
Une saynéte contient :

a) des éléments de mise en scene,

b) le nom du personnage parlant avant les répliques,
c) les didascalies ou indications scéniques, instructions
données par "auteur a ses acteurs pour interpréter le
texte dramatique. D’habitude, elles sont mises entre
parentheses et en italique,

d) les dialogues

e) la ponctuation joue un role trés important, du fait
qu’elle exprime les sentiments des personnages (les
points de suspension (...), les points d'interrogation (?)
et les points d'exclamation (!),

f) les « effets comiques ».

Production écrite

Co-construction (écriture créative) d’une saynete, a
partir de la fable Le Corbeau et le Renard de Jean de La
Fontaine, prenant en considération la forme théatrale
de la saynete (en groupes de 2 puis de 4). Rédiger une
saynete, aboutissant a une fin comique ou tragique.

Lecture des saynetes ainsi produites.

Au bout de nombreux ajustements des saynétes
produites, un texte définitif de saynete collective
commune prendra lieu.

Evaluation de la production écrite finale.

) Jouer la saynéte

* Distribution des roles.

* Mise en scene. Sons et lumieres.
* Nombreuses répétitions.

* Représentation sur scene.

d) Evaluation du projet

BIBLIOGRAPHIE
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SITES INTERNET

Variations sur le théme de la fable Le Corbeau et
le Renard

http://www.sculfort.fr/articles/litterature/antholog
ie/corbeaurenard.html

Plusieurs exemples de fables

https://www.reseau-canope.fr/langues-en-
ligne/francais-langue-seconde-langue-
etrangere/la-fable/a2-b1-college/scenario-
pedagogique.html

http://exemple.galerie-creation.com/exemple-de-
fable-avec-morale-r-1328341.htm

Sur les fables de La Fontaine

http://www.lafontaine.net/lafontaine/menu.php

http://www.ac-
grenoble.fr/lettres/college/lafontaine.htm

Sur la saynete

http://bla-bla.cycle3.pagesperso-
orange.fr/pdf/Chantiers/saynete/saysyn.pdf

http://pedagogie.ac-
toulouse.fr/tice65/images/scenariipeda/allier_say
nete_modele65 2.pdf




PROJET FIP

SEMINAIRES DE RENTREE

* Professeur Associé a la section de littérature du
Département de Langue et Littérature Francaises de
la Faculté de Lettres de I’Université Aristote de
Thessalonique.

Animant depuis quelques années des ateliers
d’écriture littéraire au Département de Langue et
Littérature Francgaises de [|’Université Aristote de
Thessalonique, je tiens a remercier Mme Stella
Leonardou, Présidente de I’APLF, de m’avoir offert
l'occasion de partager avec des professeurs de
Francais, dans le cadre d’une série de stages de
formation, mes expériences et mon enthousiasme
pour les résultats encourageants de I’exploitation
innovante du texte littéraire en FLE.

L’objectif était de révéler I'apport précieux d'un
atelier d’écriture en tant que pratique pédagogique a
mettre en ceuvre dans une classe de langue.

Considérant que la littérature constitue un vecteur
de transmission d’une langue et d’une culture,
plusieurs supports ont été exploités (extraits de
romans, de théatre, poémes, réécritures
contemporaines de contes classiques etc.) et plusieurs
activités ont été proposées pour tous les niveaux
d’apprentissage.

L’enjeu était d’amener |"apprenant a explorer son
imaginaire et a découvrir le plaisir de créer son propre
texte poétique ou sa propre histoire, s’engageant ainsi
dans I'expérience de |'écriture de maniere ludique et
créative.

A cet égard, un constant dialogue avec les
professeurs qui ont participé aux ateliers, acceptant
avec plaisir d’adopter le role d’apprenant, a créé une
ambiance de convivialité, favorisant ainsi la prise de
la parole et le partage d’émotions.

Polytimi MAKROPOULOU. *

Le but était de montrer que l’atelier peut, dans
un premier temps, avant d’aboutir a une création
écrite, fonctionner comme un appel a suivre un
chemin oral, qui permettrait a I'apprenant de oser
parler, raconter, se raconter, oser dire je.

Dans cette optique, je dois avouer que les
méthodes proposées par ['écrivain et animateur
d’ateliers Frangois Bon, dans son étude intitulée Tous
les mots sont adultes m’ont apporté une aide
précieuse. A titre d’exemple, elles m’ont aidé a lancer
des ateliers sur le travail de la mémoire.

En proposant des textes déclencheurs de Georges
Perec, Raymond Bozier et Jacques Roubaud, les
participants ont été invités a faire appel a la mémoire,
au souvenir, afin de revisiter et recréer I'univers de
leur enfance. Des lieux comme la chambre, la
fenétre, les clés, la rue, la ville décrits par ces
écrivains, ont permis aux participants de faire surgir
des fragments de mémoire, autour desquels ils ont
ensuite été invités a construire leur propre récit.

L’intérét consistait a voir les différentes approches
narratives des participants dans le choix et la
description d’un espace concret. C’était vraiment une
occasion pour chacun de s’exprimer au hasard des
souvenirs, mais aussi d’écouter les autres et de se
connaitre.

il y a eu le plaisir, il y a eu I'étonnement, il y a eu
I’émotion, il y a eu I'intimité

Pour conclure, je suis convaincue que, a l'ére
numérique ou les lieux de rencontre et de vie se
virtualisent de plus en plus, l'atelier d'écriture
pourrait étre envisagé comme un lieu d’apprentissage
de la créativité mais aussi comme un véritable lieu de
rencontre avec les autres, dans la mesure ou il peut
faire émerger tout un univers de sentiments,
d’émotions et de pensées.

Je recommande donc vivement aux professeurs de
Francais de oser se lancer avec leurs éleves dans cette
passionnante aventure créative, afin de transformer
leur classe en une sorte d’atelier, développant ainsi
une ambiance de participation et de convivialité.



* Professeur de FLE au Secondaire

Etape 1 : Lecon Filtre*
* La lecon filtre est au choix de I’enseignant,
conformément au sujet du scénario pédagogique congu
et aux objectifs fixés.
Etape 2 : Vidéo (télé, film et publicité) : selon les pistes
d’intéréts des apprenants.

Deuxieme partie du scénario - Expérimentation

Phases du déroulement
Mise en situation

Document télévisuel
1.1. Durée : (Nombre de séances)

1.2. Mode de travail : en tandem et/ou par petits
groupes de 4

1.3. Document télévisuel (extrait de 2 a 10 min.
maximum de durée)

Phase de sensibilisation

1.3.1. Distribution des grilles (pour identifier les
éléments percus dans le document).

a) 1¢" Visionnement de 'extrait télévisuel sans le son.

* Reconnaitre le type de communication :

e De quel genre démission s’agit-il ¢ Un journal
télévisé, un jeu, une publicité, une table ronde, un
reality-show, un variété, une série etc.

Faire imaginer :

* la chaine qui a programmé cet extrait ;

* le moment de I"’émission (heure de diffusion) ;

* le public cible de cette émission ;

* les attentes de ce public;

* les effets désirés par les gens de la télévision ;

* les publicités.

Phase d’expérimentation

* Décodage visuel (au choix) :

1. Compte, (1993 : 36).

Lida Maria MAVRIDOU *

Commencer par les éléments non verbaux :

Identification des personnages, de leurs actions,
des lieux dans lesquels ils évoluent (milieu social,

époque, lieu, éléments évidents, gestes et
mimiques des personnages.).
¢ Observer les personnages, leurs

actions/attitudes/réactions, les objets apercus
en gros plan, les lieux ;

deviner les intentions des
personnes/personnages vus a l'écran mais
aussi d’autres personnes qui ne nous ont pas
été montrées ;

supposer les objectifs des réalisateurs de
I’émission ;

imaginer les interprétations/réactions, d’un
certain téléspectateur ou d’un certain groupe
de téléspectateur francophone en train de
suivre cet extrait ;

entrevoir la source de ces images et pour aller
plus loin,

poser des hypotheses sur la maniere avec
laquelle ces images ont été tournées/prises.
Technique journalistique : qui ¢ quoi ? ou ?
quand ? comment ¢ pourquoi ?

1.3.2.

b) 26™ et/ou 3°™ Visionnement avec le son :
1.3.3. Mode de Travail : en tandem et en groupes

de quatre

Activités d’attention visuelle et sonore' :

Compréhension orale

[acces au lexique, a la

morphosyntaxe et a la phonétique?] :

exercices de classement (deux colonnes de ce
qui a été vu et entendu) ;

exercices de mise en relation/d’association
(dialogues et personnages) ;

exercices lacunaires (retrouver les éléments
linguistiques grace a
compléter les dialogues).

la transcription

Travailler les expressions et les formules
générées pour articuler le discours :

Pour annoncer les rubriques du journal
télévisé, pour passer d’une rubrique a l'autre ;
pour annoncer un reportage, une interview
etc.

1. Lancien, (1986 : 31-62).
2. Lancien, (2004 : 67).



* Mettre en évidence les éléments spécifiques de la
communication télévisuelle :

I'interaction simulée avec le public : I'utilisation du
« nous » et du « vous ».

* Production orale : décrire les lieux (et production
écrite) ;

* produire des dialogues ou une voix commentaire
a partir d'images passées sans le son ou trouver
les paroles a partir des gestes ;

* déterminer le public cible.

Décodage des indices essentiels':

* La mise en images : Effets techniques :
les différents types de plans : cadrages/composition
de I'image, focales, angles de prise de vue ;
les mouvements de caméra ;
le montage : les images a insérer : les images
d’archives, dessins, diagrammes etc.

* Labandeson:

la musique ;
le bruitage ;
le silence.
* Le langage verbal :
les silences,
les traits prosodiques (I’accentuation, le rythme, le
ton, le timbre, la mélodie, 'intonation);
* Mettre I'extrait en rapport avec le reste du
programme : Discuter son role / fonction /
intégration dans la grille.

Phase d’objectivation

1.3.4.
Situations-problémes? :

Types de productions orales :
» appel téléphonique au siege d’une chaine ;
* conversation entre professionnels ;
* voix-off de narrateur ou monologue intérieur, etc.

Types de productions écrites’ :

* lettres (Télécopies, messages électroniques) de
protestation ou d’approbation ;

 écrits journalistiques en tout genre (rédaction de
titres, de résumés, de breves, de critiques, de
biographies, etc. ;

* notes envoyées par un collégue ;

e scénarios ;

* romans photos ;

* productions écrites a caractere administratif, etc.

1. Compte, (1993 : 22-26).
2. Lancien, (2004 : 15-45).
3. Tagliante, (1994 : 137-138).

( :uﬁum )

PLATEFORME MOODLE

[schéme daction) 1
[Nise 21 Commun des v ’
Rl r— V. asto] EVALUATION FORMATIVE
/ i ’ & porsoly

/‘ {évalation normative)

l

VL CERTIFICATION

apprentssages lout au
long de a vie

[

o]

Synergey




* Professeur de FLE a I’Ecole Musicale de Kavala.

Le projet francophone
« Mémoire(s) » et sa mise en
ceuvre en classe de FLE

I. La genese du projet

« Mémoires » est un partenariat stratégique Erasmus+
school to school 2015-2018 entre des établissements
scolaires de six pays européens I’Allemagne,
I'Espagne, la France, la Grece, I'ltalie et le Portugal.
https://www.youtube.com/watch?v=HH7LPeihvIE

Etablissements impliqués dans le partenariat

—Lycée Karlsgymnasium, Munich - ALLEMAGNE

— Instituto de Ensino Secundario, Tomino - ESPAGNE
—Lycée Fénelon, Clermont-Ferrand - FRANCE
—Ecole de Musique de Kavala - GRECE

—Istituto Superiore Virgilio, Pozzuoli - ITALIE
—Escola secunddria, Valongo - PORTUGAL

Mots clés issus du brainstorming

* mémoire a |I"école

* histoire et mémoire

* mémoire des événements historiques

e transmission traditions, cuisine, lieux de mémoire

* ce qu’on transmet, ce qu’on ne transmet pas

* écologie

* réconciliation entre les peuples

* centenaire guerre 14-18 ; soixantenaire fin seconde
guerre en 2015

* commémoration

* réconciliation

* mémoire et arts

* mémoire et musique

Problématique

En quoi la Mémoire est-elle nécessaire a la
construction de la Citoyenneté européenne ?

Objectifs pédagogiques

* Promouvoir la citoyenneté européenne
* Développer I'esprit d’entreprise, le travail collaboratif

[18]

Apostolos MATSAGKOS *

* Maitriser I"apprentissage des langues étrangeres

* Favoriser I"éducation a I’orientation

* Développer I'esprit critique

* Développer des pratiques pédagogiques
innovantes

I1. Définition des grandes lignes du projet

acquisition

Mémoire
individuelle

oopération ranamiasion

La construction de la citoyenneté européenne

Produit final

Création d’une banque de données européenne a
destination des professeurs et des éleves : un
espace de mutualisation et de coopération ou les
outils pédagogiques, le matériel didactique et les
séances proposés sont créés par les apprenants
eux-mémes.

Innovation et échange de pratiques

* Créer une cellule d’appui a l'innovation et a
I'expérimentation pédagogiques composée de
professeurs qui seront formés tout au long du
projet pour devenir des personnes-ressources.
Cette cellule aura pour mission de recenser,
d’accompagner, de conseiller et de valoriser les
projets pédagogiques innovants au sein des
établissements.

Ce projet met en avant une pédagogie de projet.
Il permet de renforcer nos capacités a utiliser les
TICE (eTwinning, visioconférences, présentation
des apprenants via les réseaux sociaux...)

La base de données créée sera un nouvel outil
collaboratif permettant I’échange de pratiques a
I'échelle européenne, et alimentera le réseau
éducatif de ressources éducatives libres.



I1l. Déploiement des activités envisagées

activbes chansen cdu Dimanche, sha Intsmet, o-twin-
nng

s Album, arkrs gansakegique, Fksrview, culsing,
<hemin Intar-génaraticanal

actwita: reperage de: News, ciracess da la mémors
danslavils

activibés reprazantations de la Inds guarn mendide
dans ks manuals (cartes heurbtiques 3

Joumass commemoratia:

Base de dornée: auropéanne

IV. Activités envisagées

Activité 1 : Activité chanson

Présenter sous différentes formes au choix (vidéo,
diaporama, etc.) la chanson £tre Francais de La
chanson du dimanche
(https://www.youtube.com/watch?v=1_sChIlgZAEl)
en changeant les paroles de fagon a représenter de
maniere ironique les clichés de son pays.

Etre Italien
https:/drive.google.com/file/d/0BOQ5V-
FXmj_wNm82b2RxVVdSVzQ/iewlusp=drive_web
Etre grec
https:/www.youtube.com/watch?v=i-jE5K1e4aA

* Objectifs de I'activité : la connaissance mutuelle,
la socialisation, la motivation, a travers une
activité de type ludique.

* Objectifs linguistiques : enrichissement du lexique
de la description.

* Objectifs stratégiques : favoriser la cohésion
sociale et la citoyenneté active ; encourager le
dialogue interculturel.

Activité 2 : Les albums photos

* L’album photo était le moyen traditionnel de garder
les souvenirs précieux de la vie familiale et de les
transmettre a d’autres générations.

* On reprendra cet élément traditionnel sous forme
de diaporama bilingue qui pourra présenter des
moments de la vie familiale et de la vie de tous les
jours, les établissements scolaires et le travail a
I'école, ainsi que les villes, les régions, les
monuments historiques, les monuments aux morts
et commémoratifs etc.

*La banque de données s’enrichira donc des
éléments dans la langue du pays et en francais.

L’album photos grec

https:/drive.google.com/file/d/0B-
gqHUCAHLp8SQnpGOWS5RNmpfWEFEk/view?usp=

sharing

* Objectifs  culturels construction  de
connaissances sur les modes de vie et la culture.

* Objectifs linguistiques : description de I'image,
emploi des prépositions et du passé.

* Objectifs stratégiques : favoriser la cohésion
sociale et la citoyenneté active ; encourager le
dialogue interculturel ; améliorer la mise en
ceuvre de stratégies d’éducation et de formation
par I'usage des cadres européens de certification
des langues.

Activité 3 : Chemin de table

Pour encourager I’échange intergénérationnel, les
éleves créent un chemin de table qui pourra
guider la conversation lors d’un repas en famille
vers les souvenirs, la mémoire.

Définition

Lors d’un repas en famille, le chemin de table (une
longue bande de papier placée au milieu de la
table ou des éléments découpés dispersés sur la
nappe) présentera ces questions et sujets et
invitera a partager le vécu. Il sera également
possible d’inviter les parents ou les grands-parents
a trouver des questions qui s’adressent aux jeunes.

Comment travailler

Tout d’abord, ils trouveront des sujets et des
questions concernant la transmission de la
mémoire et qui porteront sur des domaines
personnels et individuels, mais qui toucheront
logiquement aussi a |I’Histoire de la région et du
pays, par exemple des moments de la vie privée
(la premiere rentrée, la communion ; le début ou
la fin de la Deuxieme Guerre Mondiale,
I"'Holocauste ; la réconciliation ; le premier voyage
dans un pays ; la dictature ; la chute du mur ;
I"Europe ...).

Ensuite, il faudra trouver un moyen pour présenter
« les résultats » de ce moment vécu ensemble,
c’est-a-dire de ce qui a été transmis pour pouvoir
le partager avec les partenaires : un article d’un
journal intime, une expression artistique, un texte
littéraire, une photo, un dessin...

https:/drive.google.com/file/d/0B-
gHUCAHLp8SVnJiak81dVM5QzQ/viewlusp=sha

ring

* Objectifs linguistiques : emploi du passé

* Objectifs stratégiques : favoriser la cohésion
sociale et la citoyenneté active ; encourager le
dialogue interculturel.




Activité 4 : Coin cuisine. Les traditions culinaires
retrouvées et adaptées a la vie moderne.

La mémoire se trouve et se transmet tres souvent dans
les plats de notre enfance qui représentent aussi des
moments de sécurité vécus en famille.

Les éléves seront invités a réfléchir sur eux-mémes et
a parler a leurs parents et a leurs grands-parents pour
trouver des recettes traditionnelles qui font partie des
traditions familiales et du patrimoine, ce qui
encouragera |I’échange intergénérationnel. Ces
recettes répondent trés souvent a certaines exigences
modernes : habituellement, ces plats sont préparés a
base de produits locaux et saisonniers et respectent
donc une empreinte CO, limitée. Par contre, ils sont
souvent trop riches en calorie et en matieres grasses
pour une alimentation équilibrée.

Les éleves devront donc trouver des variantes
allégées qui seront en accord avec une alimentation
saine et équilibrée. Les éleves présenteront ces
recettes finalement sous forme de recette
traditionnelle et sous forme de diaporama aux
partenaires dans la langue du pays et de travail.

* Objectifs linguistiques
quantités et I'impératif.

* Objectifs stratégiques : favoriser la cohésion sociale
et la citoyenneté active ; encourager le dialogue
interculturel ; améliorer la mise en ceuvre de
stratégies d’éducation et de formation par I'usage
des cadres européens de certification des langues ;
encourager la créativité et I'innovation.

emploi des articles, les

Activité 5 : Les lieux de mémoire dans la ville, dans
I’espace proche des apprenants

Définition

Pour un éléve, qu’est-ce que I'espace proche ?

« Mon espace proche est le lieu ot j’habite mais aussi
celui dans lequel je me déplace, je fais mes études,
je pratique des activités, j'ai des camarades. Mon
espace proche est plus ou moins vaste, les distances
et les temps de trajets sont plus Il s’agira, pour les
apprenants, de repérer quelles sont les « traces » de
[a mémoire (rues, monuments, parcs...) dans leur
espace proche. IlIs devront les décrire, raconter leur
histoire (Quand ont-ils été créés ? Pourquoi ¢ Que
commémorent-ils ?).

Ces travaux seront utilisés lors des mobilités : les
éleves feront découvrir ces lieux aux partenaires lors
de leur visite.

* Objectifs stratégiques : favoriser la cohésion sociale
et la citoyenneté active ; encourager le dialogue
interculturel ; favoriser la mobilité.

Activité 6 : Le XXe siecle dans les programmes
d’histoire

Chaque partenaire aura la tache de relever ce que
les professeurs doivent transmettre aux éleves sur
I'histoire  du  XX® siecle  (événements,
personnages).

Zoom sur la Seconde Guerre mondiale et la
construction européenne : il s’agira plus
précisément de réfléchir a la place qu’occupent la
Seconde Guerre mondiale, la construction et la
citoyenneté européennes dans les programmes
d’Histoire / Géographie / Education civique.

[l sera particulierement intéressant de relever la
maniere dont les connaissances sur ces périodes
sont transmises aux apprenants :

- Comment les documents sources sont-ils
abordés, étudiés ?

- Comment les manuels sont-ils congus ?

- Comment et pourquoi les professeurs
choisissent-ils un manuel plutét qu’un autre ?

- Quel est le role de I'Etat (des politiques) dans
I"élaboration des programmes, des manuels ?

Exemple : en ltalie, les manuels d'histoire
adoptent des points de vue tres politisés. En
France, le principe de neutralité philosophique,
politique doit étre respecté. En Allemagne, il existe
un controle, une validation, effectués par le
Ministere de chaque pays.

* Objectifs stratégiques : améliorer la mise en
ceuvre de stratégies d’éducation et de formation.

V. Quelques remarques pour la classe de F.L.E.

Dans le projet « Mémoires », I’apprenant de
francais se montre comme une personne
« située » :

- Il se reconstruit son propre savoir concernant les
autres et soi-méme.

- I se cultive a travers ses savoir et savoir-faire en
francais et il se sensibilise aux langues des
partenaires du projet.

- Il retrouve en classe de langue la possibilité
d'adopter un comportement esthétique
partager un plaisir en commun qui consiste a
créer des textes ou autres manifestations en
utilisant les langues et les chansons des
« autres ».



* Elle a fait ses études au Département de Langue et
Littérature frangaises de I'Université Aristote et elle est
titulaire du Master « Didactique des Langues et
Communication langagiere ». Son domaine de
recherche est la motivation des jeunes apprenants du
FLE & travers les cultures urbaines. Elle travaille comme
professeur de FLE depuis 2007 et depuis 2015 elle est
examinatrice-correctrice du DELF et du DALF. Elle a
participé a de nombreux congres concernant la
Didactique du FLE.

Résumé de l'intervention

o Le titre

1.Pourquoi francophone et non pas francais ¢

- Car il y a une riche production dans plusieurs pays
francophones

2.Pourquoi appropriation et inspiration ¢

- On essaye de comprendre mais aussi on s’approprie
et on crée quelque chose de nouveau dans la classe

e Hip hop et FLE

1. Le hip hop est-il adéquat avec le FLE en tant que
genre musical ¢

2. Peut-on apprendre une langue avec la musique ?

o FLE et musique

- La musique provoque des sentiments. On mémorise
mieux un élément lorsqu’il est associé a une situation
affective.

- La musique fait revenir en mémoire des souvenirs et
cela peut jouer un réle favorable a la mémorisation
d’éléments linguistiques.

- En chanson, la forme sonore de la langue incite la
répétition des mots et des phrases, méme malgré soi,
chose qui peut faciliter leur apprentissage. (Mohr St.,
2011 : 25-26).

Eleni LATINOPOULOU *

o FLE et hip hop

- Une chanson hip hop est un document
authentique, ayant un but communicatif et
artistique, suscitant des réflexions et des
émotions, comme suggére le CECRL par rapport
aux supports utilisés en classe (Conseil de
I'Europe, 2001 : 77, 112, 114).

- Elle montre un visage actuel de la société
francaise et plus généralement du monde
francophone,  permettant une  approche
interculturelle, favorisée par le CECRL.

- Elle donne aux éleves 'occasion de confronter
une langue francaise moins académique et plus
proche de la vraie vie (parler jeune, langages des
cités, emploi des mots anglais, arabes etc.).

Souple et libre, la chanson hip hop dédramatise
la compréhension et la production orales et
écrites.

Avec son rythme et son style familiers aux éleves,
elle captive leur intérét.

La diction des paroles n’exige pas un talent de
chanteur.

e Qu’est-ce que c’est le hip hop ?

Le hip hop fait partie d"'un mouvement culturel
complexe qui porte le méme nom, la culture hip-
hop ou autrement les cultures urbaines.

C’est dans les années 70, a Bronx, a New York
ou Afrika Bambaataa, ancien membre de gang,
décide de créer un mouvement culturel contre la
violence, la haine, la drogue et I'exclusion dont
sont victimes les jeunes des ghettos. Son slogan est
« Paix, amour et unité ». Il préconise le respect des
autres, la valorisation de I’éducation, la
transformation de |’énergie négative en énergie
positive et créative (Milon A., 1999 : 75). Ayant
comme seuls moyens la musique, la langue, la
danse et la peinture, il arrive a rassembler a des
manifestations artistiques dans l"espace public un
grand nombre de personnes qui participent
librement, comme artistes ou spectateurs et méme
les deux a la fois.

C’est la banlieue parisienne qui accueillera en
France dans les années 80 cette nouvelle culture,
pour exprimer ses propres problemes et ses propres
réves. Les cultures urbaines sortiront tres tot du



cadre limité de la banlieue, gagnant une énorme
popularité chez les jeunes et une importante
reconnaissance de la part des institutions officielles
(Bazin H., 1995 : 11, 109, Milon A., 1999 : 49, 88,
Roulleau-Berger L. 2004 : 111).

La musique hip hop gagnera du terrain au début des
années 90 avec des groupes comme NTM a Paris ou
IAM a Marseille et leurs chansons destinées a faire
passer des messages, concernant les problemes de la
société. Aujourd’hui, le hip hop est tres commercialisé,
mais il existe toujours des artistes qui mettent en valeur
les vrais principes du genre.

« Naitre Adulte » d’Oxmo Puccino :
Chantons pour les droits de I’enfant

Chantons pour les droits de I'enfant, événement
organisé par I"Unicef, a visé a fédérer tous les éleves de
6 a 18 ans pour qu’ils chantent en classe le 20
novembre 2009 une chanson sur les droits de I’enfant,
composée spécialement pour ['Unicef et cette
opération par l'artiste Oxmo Puccino. Le but était de
sensibiliser les principaux concernés par ces questions.

« Pour nourrir sa réflexion et sa chanson ”Naitre
adulte”, I'artiste est notamment allé a la rencontre des
éleves pour échanger avec eux sur le theme des droits
de I'enfant. » (Unicef)

Né a Mali en 1975, Oxmo immigre avec sa mere a
Paris a I'age d'un an. Son écriture lui vaut le surnom de
« Black Jacques Brel ». Son engagement social lui a
permis d’étre nommé ambassadeur de I"UNICEF.

Cliquez ici pour la vidéo :
http://www.dailymotion.com/video/xbd5jp _naitre-
adulte-la-chanson-d-oxmo-pu_music

Objectifs
Pour une classe de niveau A2-B1 :

Objectifs sociolinguistiques :

— découvrir un genre musical qui fleurit en France
Interculturel

— découvrir un artiste du hip hop frangais — découvrir
une initiative de I"'Unicef

Objectifs communicatifs :

— associer images et paroles

— comprendre une chanson

— exprimer des sentiments

— faire des propositions

— produire un texte créatif

Objectifs pragmatiques :

— distinguer le sens propre et le sens figuré
Objectifs linguistiques :

Morphosyntaxe

—emploi de l'infinitif

Lexique

— famille et identité

— jeu et éducation

— plaisir et sentiments

Phonétique

Découvrir et utiliser la prononciation des mots,
leurs sons et leurs rythmes dans une chanson hip
hop.

Procédure :

1% étape

—Visualiser la vidéo

—Recueillir des impressions et des sentiments
concernant la chanson

— Parler de la vidéo. Repérer des mots-clés

—Expliquer l'initiative de la création de la chanson

—Distribuer le texte. Lire individuellement. En
discuter en repérant les mots connus, les idées
essentielles.

—Expliquer les mots inconnus et les difficultés,
comprendre le texte globalement

— Discuter le texte, réutiliser des fragments
librement pour le résumer

— Le réciter en écoutant la chanson.

— Utiliser la version instrumentale de la chanson
pour faire un karaoké

(pour les paroles et la version instrumentale :
https:/www.unicef.fr/article/oxmo-puccino-naitre-
adulte)

2¢me étape
Distribuer Les Grands Principes des Droits de
I"Enfant :

* J’ai le droit d’avoir un nom et une nationalité.

¢ J’ai le droit d’avoir une alimentation suffisante et
équilibrée.

* J'ai le droit d’étre protégé des maladies et d’étre
soigné.

* J’ai le droit d’aller a I’école.

* J'ai le droit d’étre protégé de la violence et de
I"exploitation.

* J'ai le droit de ne pas faire la guerre, ni de la
subir.

* J'ai le droit d’avoir un refuge, d’étre secouru.

¢ J’ai le droit d’avoir une famille, d’étre entouré et
aimé.

* J'ai le droit de jouer, danser, chanter.

* J’ai le droit a la liberté de pensée et de religion.

* J’ai le droit d’étre écouté des adultes et de leur
dire « non ».

—Echanger de premieres impressions sur le texte
—Expliquer le texte
— Associer les Droits a des extraits de la chanson

Ex. : )ai le droit d'aller a I'école -> « Le poison de ce
monde c’est I'ignorance »



—Se baser sur des formes des paroles de la chanson «
Naitre adulte » pour créer un nouveau texte intitulé
« Etre enfant », a I'aide du texte des Droits.
Ex. : « Etre enfant... c’est pouvoir aller & I'école »

— Ultiliser la version instrumentale de la chanson pour
chanter les textes créés en classe.

Pour aller plus loin : « Petit frere » IAM
Cliquez ici pour la vidéo :
https://www.youtube.com/watch?v=bRIHbOnyLh8

A consulter :
http://genius.com/lam-petit-frere-lyrics

Référence & la légende d celui-ci, fils de
[Shurik'n] Dédale - architecte du Labyrinthe enfermant le
" vinotoure én i i-taurea

On sait ce que tu es quand on voit ce que tu possédes AMinctcuss, un Stre mi-homme mi-taursey

s'évade avec son pére dudit labyrinthe ol ses
Petit frére le sait et garde ce fait en téte trahisons envers son peuple Favaient jeté
L'argent lui ouvrirait les portes sur un ciel azur aussi Po
sur cela, lcare a utilisé des plumes quiil a collé
1 ses bras avec de la cire. Mais,
x, il voulu aller plus loin et plus haut
ses ailes b cause de la chaleur causé

Facilement que ses tournevis ouvrent celle des voitures
Le grand standing, c'est tout ce dont il a envie

Ca passe mieux quand tu portes Giorgio Armani

Soucieux du regard des gens

Malgré son jeune 3ge, petit frére fume pour paraitre plus grand
Il voudrait prendre 'autoroute de la fortune

Et ne se rend pas compte qu'il pourrait y laisser des plumes \
Il vient & peine de sortir de son ceuf

Et déja petit frére veut étre plus gros que le baeuf

[+ | v JEDIE=)

L'expression est ici utilisée car “Petit frére”,
comme icare, veut grandir et tout faire trop vite.

| lirisque d'y laisser des plumes, c'est & dire de ne

pas sortir indemne de ce quiil va tenter pour
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PEDAGOGIE

* Conseiller scolaire aux régions de Serres, Kilkis, Pella
et Imathia.

T elval éva oevaplo uabnong;

Eival éva tafidu: 1o tagidl autd cuppeTEYOUY TOCO OL
Habntéc 000 KAl O  eKMOLSEUTIKOG, OmMou N
SpaotnplotnTa ivat To 6xnua ... mou Ba 0dnynoeL otov
TIPOOPLOUO TIOU €X0oU e oXeOLATEL.

TL dev elval oevaplo pabnong;
e ’Eva Tumomolnuévo oxedlo pabnuatog
* Mo ouvtayn yla emavaAnyn pwag pobnolokng
Sladikaatiag
e Xpnrjon Aoyloulkou w¢ mopeia pobnuatog

Epwtrpata:
e [loU B€Aoupe va mave oL HoBnTES Kat oL
HabnTpLeg;

¢ MwgBa mave ekel;

*  NMwcBa E€poupe OTL €xouv dTAOEL,

e TuLB€AoupE va amOKOWUIoOUY aTtd QUTH TOUG TN
Spaotnplotnta;

H Stadpopun €xeL onpaaia...

* Ta oevapla pabnong map€Youv oToug HabnTEG
eunelpleg yla pabnon pe vonua

* ouvOE€ouV Kal OLOTIOLOUV TIC OU OXETLIOUEVEG
duvatotnTeg yla uabnon

¢ H OwbaokaAla Paociletal o€ ekMALOEUTIKEG
otpatnywkég Tmou  Olvouv  éudacn o€
EPEUVNTIKEG KL AANEG EKTIOULOEUTIKEG EPAPUOYEG

ENA KAAO ZENAPIO MAOHZHX
O€tel HOBNTEC KAl eKTTALOEUTIKOUC «OE TPOXLAY UE TNV
onola :

e  Emtuyyxavovtal otoyol

e Anoodelyovtal SuoApeoTEC EKTTANEELG

Leo PARTSANAKIS *

*  Efaodalilel kaBodnynon kat gpdavilel Ta
BrApata plog Aoyikng akohouBiog

e [apéexel oknvoBeTikn SuvatotnTa

*  EvSUVOUWVEL TO OTOXAOUO, TNV Kplon kal tn
BeAtiwon

e [lpodyeL TNV emiTUXla TWV HABNTWVY 0€ AUTO
mou poaBaivouv

AvtiBeta 0 NG OXESLAOOG amoTeAEL
* ATOyonTEUON Yyla TOV EKTTALOEUTIKO KaL TOUG
Habntég
* Ackomn meputAdvnaon
* ‘EMewn eniteuéng otoywy
* Mn OUOYETLON WE TIG TPONYOUUEVEG YVWOELG
* Amnodlopydavwon
*  EAAUTEC EMOTTIKO UALKO
¢ XAaoluo xpovou
*  Kakn Staxeiplon

Gaoelg dpaotnprdtnTag
1. ZxebLaouog
* Kevtplkn 16éa
* [VWOTIKO OVTIKE(EVO
* MaBnolakol otdyol
* POAOL EUMTAEKOUEVWY
* Tpomog afloAodynong twy padntwy
2. MNpoetoluaocia
* ApOaoTNPLOTNTEC TWV EUNMAEKOUEVWY
* JUOYETLON TOUG PE pabnolakolg oToXoug
*  JUAAOYN UTTOOTNPLKTLKOU UALKOU
3. Avantuén
* Anuloupyia MaBnolakoU UAlkoU o€
wndrakn f un popdn (m.x. NAEKTPOVIKEG
ONUELWOoELS, pUANQ epyaciag K.A.TTL.)
* [pounBela — eykataotacn twv TTMNE mou
Ba xpnotpomnotnBbouyv
* [Mopoxn cUUNMANPWHATIKOU —BonBnTtikou
UALKOU.
4. OAokAnpwon
* Opyavwon 0Aou Tou pabnotakol UALkoU
o€ yla eviala popodn (m.x. dnulovpyla
dakélou, avamntuén evog nAekTpovikoU
nepBaiiovrog K.A.T.)
5. AloAodynon
* Amotipnon tng uabnolakng
OTOTEAECUATLKOTNTAG TNG SLOAKTLKAC
Sladikaociag mou npayuatonolndnke Baon
Tou ekmalbeuTikou oevaoiou.



TA BHMATA
1. Blwvovtag TO YVWwaoTO KaL TO VEO
e 2xeblalw SpaotnpLOTNTEC yLa TNV AMOKTNoN TNG
VENG yvwong ol omoleg otnpilovral oTig
TIPOOWTTILKEG EUMELPlEC TWV paBnTwyv Kol TtV
TIPONYOULLEVN YVWON TOUC
o 2xedldlw OSpoaotnplotnteg mou  epfarntilouv
TOUC MaBnNTEG oe VEEC eumeLpleg ) mAnpodopieg
2. Evvololoywvtag/vonuatodotwvtag
e xebdlw SpacTnPLOTNTEG TOU  ETULTPEMOUV
OTOUG HOBNTEC va KOTnyoplomoL)oouy, va
Swaoouv oplopolg
e xebldlw SpacTnPLOTNTEG TIOU  ETULTPEMOUV
OTOUG HLaBNTEG va KATAhUYOUV OE YEVIKEUTELG
3. AvaAuovTtag
Ixedlalw SpaoctnpLOTNTEG TIOU  ETUTIPETOUV  OTOUC
HaBnNTEC va XPNOLLOTOLOUV CWOTA TG VEEG YVWOELG
YPOUUATIKAG Kal Ae€lAoyiou
4. Anpoupywvtog
Ixedlalw SpaoTnPLOTNTEG TTOU AMALTOUV TNV €hOpLOY
TWV YVWOEWV O TPAYUATIKA {NTALOTA KOL TIEPLOTATELG
emukowwviag. OLpabntég kavouv pla mapeufacn otov
Koopo mou {ouv, n omnola elval KalvoTouo Kal
Snuoupylkn n PeETAdPEPOUV QUTO ToU €pabav o€
SlopopeTika TepBAAOVTA/KATACTACELC.
(Apaotnplotnteg Lo eAeVBepeq)

MPOZMAGQ Ol APAZTHPIOTHTEZ MOY MNMPOTEINQ NA
MPOZMOEPONTAI A AZIOMNOIHZH MA TIZ
Téooeplg SefLotnTes:

YPATITAC Katavonong kat ékbpaong
PO OPLKAG KATAVONANG KaL Ekppaacng

DEROULEMENT :
1% étape : Exposition

Sensibilisation : Il s'agit d'une étape d'éveil qui va
permettre de sensibiliser les apprenants au sujet de la
séquence et surtout créer des conditions affectives et
cognitives propices pour atteindre notre objectif final.
Indiquer l'intérét du sujet et mobiliser les
connaissances et les stratégies antérieures.

Découverte du document : il s’agit de faire entrer les
éléves dans le texte oral/écrit ou visuel/sonore

Par exemple, nous invitons les apprenants a
s'interroger sur le type de document dont il s'agit et
remplir la « fiche d’identité du document » s’il s’agit
d’'un document authentique ou bien si le texte est
accompagné d’'une image, travailler sur les
informations de type référentiel et situationnel que
I'image peut apporter.

Les apprenants vont émettre leurs premieres
hypotheses sur le contenu du document a travers
de questions exploratoires — compréhension
globale — (il s’agit d’éveiller la curiosité des
apprenants pour les inciter a aller plus loin dans la
découverte du document afin de vérifier ses
hypotheses).

Les informations ainsi obtenues faciliteront la
compréhension détaillée.

2°¢ étape : Traitement

Le repérage : Il s'agit de |'étape qui va permettre
aux apprenants de relever les indices qui vont les
aider a découvrir les regles d'usage de la langue.
La conceptualisation : Les apprenants vont
formuler une régle a partir des informations
fournies par I'analyse du corpus.

3e étape : Fixation-appropriation

La systématisation : 1l s'agit de |'étape qui va
permettre aux apprenants de fixer les structures
conceptualisées précédemment afin de pouvoir les
réemployer spontanément dans le cadre d'une
communication authentique.

Activité de systématisation. Pour que les
activités proposées permettent aux apprenants
de fixer ces contenus et pour qu’elles générent le
plaisir d’apprendre, il est impératif que ce soient
des activités interactives qui développent la
dynamique de groupe.

4° étape : Production

Le réemploi : |l ne s’agit plus de répéter les
structures mais plutot d’établir des liens entre les
éléments nouveaux et les connaissances
antérieures et les intégrer dans un discours.
Exemples de réemploi : jeu de rbles, simulation,
activité de résolution de probleme, projet...
Evaluation

Prévoir des activités pour évaluer la
compréhension et la production. Ces activités
peuvent étre insérées dans les étapes précédentes.
* Cette étape est importante pour la mise en
ceuvre de la « stratégie d’élaboration »

« Cest un aspect incontournable de Ila
construction d’un cours.

Exemple du scénario pédagogique pour ‘exploiter’
le document authentique : la pub de Lactel Eveil
‘Dis papa’ ...
https://www.youtube.com/watch?v=hcF_88HLOY
k

Elaboré par Maria Stambouli, enseignante
au 6° College de Serres.



Titre de la
séquence
Type de
public
Niveau des
apprenants

Objectifs
du cours

« Alimentation saine et publicité »

Jeunes adolescents de 15 ans, en situation de classe (3°™ du Collége grec).
Compétences générales a acquérir
1. Savoir
a. Culture générale (connaissance du monde)
> Un spot publicitaire francais
> Eveil de Lactel, le nom d’un lait infantile de croissance francais
> Lactel, marque francaise de produits laitiers
b. Savoir socio-culturel
. Vie quotidienne
> Connaitre les habitudes alimentaires des francais (connaitre les repas de la
journée et leurs horaires)
> Connaitre les différents plats qui composent un repas
> Découvrir le rapport nourriture et santé/nourriture et épanouissement de I’enfant
ou de I'ado
. Relations interpersonnelles
> Structure familiale
> Relations nouveaux péres-enfants
. Valeurs, croyances, comportement
Développer la compréhension et I'interprétation des valeurs et de I’humour de la culture
francaise a travers un spot publicitaire
> Comportement : (pére) jeu, amour, affection, impatience, chantage, surprise,
déception, gatisme (bébé) espieglerie, ruse, vitalité physique, vitalité intellectuelle
> Valeurs, croyances : famille, participation plus active du nouveau pere a la vie
familiale, importance de la bonne nourriture sur I’éveil et I’épanouissement de I’enfant
et sur la santé en général, sens d’humour
. Langage du corps
> Ftudier la kinésique et la proxémique, révélatrices des relations des personnages,
de leur caractere, de leur état d’ame (p.ex. embrassements pere-enfant, signe d’affection,
d’amour ou les mains levées du pere vers le ciel en signe de désespoir)
> Gestes et grimaces : -observer et interpréter les images soulignant la déception,
I’étonnement, la surprise
> Les expressions du visage (soupir)
C. Prise de conscience interculturelle
Etablir des liens entre sa culture et une culture autre (francaise) en adoptant une
réflexion comparative et une attitude ethno relativiste
> Repas et horaires en France et en Gréce
> Habitudes alimentaires en France et en Grece
> Enfant et nourriture en France et en Grece
2. Savoir-faire

Aptitudes pratiques et savoir-faire

> Devenir « lecteur » d’un spot publicitaire francais

> Décoder la sémiologie de I'image

> Créer ou reformuler des slogans publicitaires

> Elaborer le scénario d’un spot publicitaire

> Créer un spot publicitaire sur un produit choisi par les apprenants (enregistrer,
filmer)

> Créer une affiche soulignant I'importance d’une alimentation saine et de

I'activité physique réguliere



Durée de la
séquence

3. Savoir-apprendre
Conscience de la langue et de la communication

> Apprendre a observer et a interpréter un spot publicitaire frangais

> Prendre conscience du rble de I'image

> Différents éléments d’'une image publicitaire pouvant faire I'objet d’'une analyse
(liste non exhaustive) :

. Citer les différents objets / repérer I’élément dominant (celui qui attire le regard)
. Le plan / I’arriére-plan.

. Les couleurs / I’éclairage (pour désigner le moment de la journée)

. Le produit vanté ou la cause de la publicité

. Le texte : le nom / le slogan / la marque/ la légende

. Le cadre et le support et I'intérét du support choisi

. La mise en sceéne et ses procédés (parmi d’autres) :

o la mise en situation (univers, environnement),
o I"humour
o référence inattendue (effet de surprise donc mémorisation).

. Les éléments symboliques qui composent la publicité : références implicites ou
explicites (p. ex. nom du lait et comportement de I’enfant)
. Le public visé
. L’objectif de la publicité
Aptitudes heuristiques
> Voir d’autres spots publicitaires frangais
> Se renseigner sur les habitudes alimentaires francaises, les repas, les horaires
> Se sensibiliser autour du theme de I'alimentation hygiénique et de son impact

sur la santé et I'éveil et I’épanouissement de I’enfant.

Education aux médias : élaborer le scénario d’un spot publicitaire/ créer un spot
publicitaire

Compétences transversales

> Compétence pour 'interaction avec le monde physique : développer des attitudes
de soin et de respect envers son corps, savoir ce qu’est une alimentation équilibrée,
reconnaitre les bons et les mauvais aliments, composer soi-méme les repas pour la
journée,

Compétences communicatives et fonctionnelles : échanger ses connaissances sur la
publicité, étre capable d’émettre des hypotheses sur un produit, sur les personnages et
leurs relations-roles, d’identifier un produit, de décrire un produit, de définir le public
cible du spot publicitaire, d’exprimer son point de vue sur le spot publicitaire, de porter
un regard interculturel, de créer des slogans, d’imaginer des spots publicitaires, de
comprendre globalement un message publicitaire et de repérer les représentations qu’il
véhicule, de faire des recommandations concernant |’alimentation, de commenter les
habitudes alimentaires de quelqu’un, mettre en pratique des stratégies publicitaires pour
présenter des messages sur |’alimentation saine et sur de bons choix en matiere d’activités
physiques, d’élaborer des stratégies pour faire de bons choix alimentaires et pour prendre
part a des activités tous les jours.

Compétences langagieres : compréhension non verbale (a partir de I'image), réception
orale (voix off, slogans, dialogues), compréhension écrite (messages linguistiques),
expression orale, expression écrite (créer des slogans)

Connaissances linguistiques : le vocabulaire (bons et mauvais aliments, les repas, les
différents plats d’un repas, des expressions pour parler d’une publicité

la grammaire (la phrase infinitive/ impérative ayant comme role d’inciter a I’action,
introduire le verbe devoir pour I'emploi de I'obligation et de l'interdiction personnelle,
introduire les adverbes de quantité un peu (de), assez (de), beaucoup (de), trop (de))
Pré-requis : Les noms des aliments, les articles partitifs

Une séquence pédagogique en plusieurs étapes méthodologiques (introduction, travail
individuel, travail collectif retour aux objectifs), en 3 ou 4 séances chronologiques selon
les possibilités de la classe ou ce sur quoi on veut travailler le plus (3 ou 4 fois 45 minutes
de travail en classe)



Méthodes
et
techniques
de travail

Dérouleme
nt du cours

- faire alterner travail individuel, travail de groupe et travail collectif,

- varier les supports de cours en utilisant différents types de ressources authentiques
(vidéo-spot publicitaire, affiches, site Internet, extrait d’un livre, etc.) en supplément du
manuel.

- varier la nature et les objectifs des activités, en faisant alterner des exercices linguistiques
avec des activités d'expression, des jeux de roles, des activités créatives...

15RE SEANCE DE 45 min

A. AVANT LE VISIONNAGE DU SPOT PUBLICITAIRE EN QUESTION

Envisager une premiére étape de sensibilisation en grand groupe, portant sur la publicité
en tant que genre et sur le goQt de visionnage de celle-ci chez nos apprenants grecs.
(Quelles sont les pubs qu’ils aiment, quels sont les slogans qui leur viennent a I'esprit ?
au cas échéant les donner en leur langue maternelle).

Quels sont les différents canaux de communication utilisés pour la diffusion d’une pub ?
(réponses attendues : TV, Cinéma, radio, Presse, affiches, Internet, panneaux lumineux
etc.). (5min)

Continuer cette 1ere étape de sensibilisation en grand groupe, afin de faire découvrir le
rapport nourriture et santé/nourriture et épanouissement de I’enfant et de préparer, ainsi,
le visionnement du spot publicitaire en jeu (15 min)

Distribuer une fiche avec la publicité-affiche du Ministere de la Santé ci-dessous ainsi
que la fiche apprenant (voir plus bas)

En ﬁme‘ dés le matin !

Mange, bouge,

Tiens bon toute la  journée !

v" Observation de I'image et lecture du slogan pendant que nous écrivons au tableau les
rubriques suivantes : moment de la journée, repas, aliments, impact sur la santé.

v' Leur poser, ensuite, des questions telles les suivantes :

Qui est sur la photo ? (un enfant)

Qu’est-ce qu'il fait ¢ (il mange)

Qu’est-ce qu’il mange ? (des céréales au lait)

De quel moment de la journée s’agit-il 2 (matin)

De quel repas s’agit-il ? (du petit-déjeuner)

Qui est I’émetteur de cette publicité ? (Le ministere de la Santé)

A qui s’adresse cette publicité ? Qu’est-ce qui le montre ? (aux enfants / I'usage de

I"'impératif 2°™ personne du singulier)

Trouvez, dans le slogan, les mots faisant allusion a la forme et a la santé et soulignant

I"importance du petit déjeuner (en forme, bouge, tiens bon toute la journée). Expliquer

ce terme si nécessaire.

Ecrire les réponses sous la rubrique correspondante en introduisant en méme temps

quelques termes nouveaux (bouger, tenir bon, étre en forme)

Faire remplacer Vimpératif par l'infinitif. Expliquer leur role de 'incitation a I’action et

de la promesse, structures tres répandues au monde de la publicité.

Faire découvrir les repas et leurs horaires en France et les comparer avec ceux de leur

pays (activité 1 et activité 2)

Faire découvrir les différentes parties d’'un repas (entrée, plat principal, fromage, dessert,

boisson)

Expliquer qu’ils vont voir un spot publicitaire francais.

Diviser la classe en groupes hétéro-performants de 3 ou 4 apprenants selon I’effectif de

la classe. Faire désigner un secrétaire et un porte-parole




PENDANT LE VISIONNAGE

2eéme étape (en deux temps)
Temps 1 (5 min) : visionnage « muet » /sans le son Du spot publicitaire Arréter le
visionnage avant |"apparition du produit a la fin et du slogan (décoder les images, émettre
des hypotheéses sur la situation - cadre spatiotemporel, personnages, relations des
personnages, circonstances- et le produit vanté-Analyse du message iconique littéral)

— Proposer une grille de « visionnage actif » a compléter (activité 3)

— Inviter, ensuite, les apprenants a imaginer le produit présenté dans le spot et a

mentionner les indices visuels qui I’'annoncent

— -Mise en commun des résultats
Temps 2 (5 min) : NOUVEAU VISIONNAGE DU SPOT DANS SON INTEGRALITE
AVEC LE SON ET vérification des hypothéses émises (activité 4)

3¢me étape (analyse du message iconique au niveau symbolique) (5 min) : image livrant
des signes concernant la relation pere-enfant et connotée par une idée de forme,
d’éveil, de vitalité physique et en méme temps intellectuelle, on dirait précoce du bébé,
touche d’humour : étudier la kinésique, la proxémique, la gestuelle des personnages et
proposer I'activité 5 en expliquant les termes proposés si nécessaire.

4°™ étape : Nouveau visionnage du spot (étre capable d’identifier un produit-nom,
marque, forme, couleur- et de décrire ses qualités) : proposer successivement l'activité
6 et l’activité 7 reposant surtout sur une analyse des messages linguistiques (Iégende et
voix off) mais aussi iconiques (message dénoté mais aussi connoté a différents niveaux :
scientifique, pratique etc.)

(10 min)

5%me étape : définir le public cible du spot publicitaire (activité 8), exprimer son point
de vue sur le spot publicitaire : réflexion sur I’efficacité de celle-ci et sur les éléments
qu’elle utilise pour convaincre (activité 9 et activité 10). Prise en compte de la culture
d’arriere fond et I’esthétique de chacun (5 min)

2EME SEANCE DE 45 min

1% étape (15 min) : travail sur les messages linguistiques afin de :

Trouver le sens dénoté du terme « éveil » (activité 11)

Dévoiler ensuite le message connoté (caché) de la pub en réfléchissant sur la relation
nom du produit-comportement du bébé (activité 12)

Isoler le slogan de la pub (activité 13)

Imaginer ce que pourrait signifier « bien plus encore » (activité 14). Reformulation du
slogan en utilisant linfinitif

Créer, enfin, leur propre légende en utilisant la méme structure. Appropriation de la
structure : infinitif (sujet) + est indispensable a votre enfant (activité 15)

APRES LE VISIONNAGE DU SPOT (prolongements)
Savoir ce qu’est une alimentation équilibrée, reconnaitre les bons et les mauvais
aliments

2¢me étape : Dessiner 2 colonnes au tableau avec les titres : malbouffe, bonne bouffe et
demander aux apprenants de se livrer a un remue-méninge. Faire établir 2 listes avec les
bons et les mauvais aliments en partant de leurs propres connaissances (utilisation des
articles partitifs)

(5 minutes)



3®me étape : Distribuer le document : « Les 10 commandements de la bonne bouffe ».
Lecture silencieuse, activité 16 de compréhension globale (10 min)

Faire retrouver, dans le texte, les formes du verbe « devoir » suivi d’un infinitif. Faire
apprendre le verbe « devoir ». Faire faire des recommandations en utilisant les formes du
verbe devoir et les conseils du document (15 min) (activité 17)

3°me SEANCE DE 45 MINUTES

1% étape (5 minutes) Faire souligner, dans le texte, les adverbes de quantité

28me étape (15 minutes) : Appropriation des adverbes de quantité et réinvestissement des
formes du verbe « devoir » et du vocabulaire de l'alimentation : Faire commenter
I"alimentation hebdomadaire de différentes familles a partir de photos de famille trouvées
sur le site :

http://www.cite-sciences.fr/francais/ala_cite/expositions/bon-appetit/swif/peter-
menzel/NOCACHE/

Division de la classe en six groupes, chaque groupe commente une photo. Travail avec
le TBI (15 min)

3®me étape (20 minutes) : Faire composer ses repas pour la journée et constater s'ils sont
équilibrés ou non, a partir d'une activité ludique (un jeu) proposé sur le site :
http://www.cite-sciences.fr/francais/ala_cite/expositions/bon-appetit/bien-dans-ton-
assiette/compose-ton-repas.php

A travailler avec le TBI (20 min)

4%™ étape (5 a 10 minutes) : Faire constater a quel point la famille, les amis et les médias
ou la pub influent (négativement ou positivement) sur leurs habitudes alimentaires et
celles en matiere d’activité physique : proposer un quiz (« Testez-vous » a faire
individuellement)

Activités supplémentaires faisant appel a la créativité et a l'initiative des apprenants
(Nous pouvons choisir parmi les suivantes) :

1. Proposer de rechercher sur Internet une autre publicité qui leur plaise et de la présenter
en classe en utilisant les « Expressions-clés » (2 préparer par écrit mais a présenter
oralement)

2. Proposer une tache a accomplir, qui n’est pas seulement langagiere : créer leur propre
spot publicitaire (voir Fiche apprenant « Devenez publicitaires. Créez vos propres spots »)
3. Proposer différentes situations courantes et demander aux apprenants de présenter
leurs stratégies pour y faire face (voir Fiche apprenant « Stratégies pour des choix santé »
4.Expliquer aux apprenants qu’ils devront « créer une affiche » qui s’adressera a leur
famille, a leurs amis ou aux médias sur I'importance d’une alimentation saine et de
I'activité physique réguliére. Leur affiche sera présentée a la fin de "unité.
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« Les 10 commandements

de la Bonne Bouffe »

BON APPETI

LU'ALIMENTATION DANS TOUS LES SENS




Activité 1. En France, les ados mangent quatre repas par jour. Associez chaque repas a son horaire et au
moment de la journée.

a. le petit déjeuner A. 16 :00 1. Soir

b. le déjeuner B. 20:00 2. Aprés-midi
c. le goGter C. 07 :00 3. Midi

d. le diner D. 12 :00 4. Matin

Activité 2. Et dans votre pays, il y a combien de repas par jour 2 A quelle heure ?

Activité 3. Visionnez le spot publicitaire sans le son et complétez le tableau suivant. Expliquez vos choix.

Personnages Temps (moment de la Lieu/décor/objets Les faits (qu’est-ce qui se
(age, relations) journée/repas/ heure) passe ?)

Activité 4. Visionnez encore une fois le spot avec le son et corrigez

Activité 5 Ftudiez les mouvements corporels, gestes, postures, grimaces, mimiques des personnages et
complétez avec les mots de la liste
ruse, affection, esprit vif , désespoir, mimétisme, surprise, malice, intelligence.

Pére Bébé

Activité 6. Une publicité a comme but de faire promouvoir un produit ou un service. Quel est le produit
vanté dans ce spot ? Décrivez-le en complétant le tableau suivant.

Nom du produit

Marque/société

Consommateur réel

Caractéristiques (forme, matiere, couleur, usages...)

Qualités du produit

-hygiéne alimentaire

-aspect pratique lié a la forme du produit
-impact sur I'enfant (son physique, son esprit)
-autre

Activité 7 : Observez la |égende et écoutez bien la voix off a |a fin de la pub. Observez aussi I'image. Sur quels
caractéristiques et atouts le spot insiste-t-il ?



Activité 8. A qui s’adresse réellement cette publicité 2 Comment est suggéré |'acheteur potentiel du produit ?
Justifiez votre réponse.

Aux parents

Aux petits enfants

Aux enfants allergiques au lait de vache

A tous les consommateurs

o op

Justification :

Activité 9. Pourquoi cette pub est-elle efficace ? (Plusieurs réponses)

[l'y a du suspense

Elle est dramatique

Elle est originale

La fin est surprenante et comique

Elle passe I'idée de santé, de forme, de vitalité physique et intellectuelle

Le protagoniste est un bébé « idéal », trop intelligent, ruse et plein de vitalité
Elle est facilement mémorisée

Autre

T 0 an T

Activité 10. Sur quoi cette pub s’appuie pour convaincre ? (Plusieurs réponses)

Sur "humour (elle amuse)

Sur I'image de la famille

Elle choque

Elle informe (elle donne des informations précises et scientifiques sur le produit vanté)
Elle surprend

Sur la vitalité de I'enfant liée a la consommation du produit et souhaitée par les parents
Sur les couleurs, les plans, la technique

Autre

T 0 an T

Activité 11 : Que signifie « éveil », selon vous ?
a. Sommeil
b. Réveil, alerte
c. Bonheur

Activité 12. Est-ce qu’il y a un message symbolique, caché ? Pour répondre prenez en compte le nom du
produit et le comportement du bébé. Complétez.
Le message caché c’est que, si vous achetez ce produit votre enfant va devenir plus...

Activité 13. Quel est le slogan de la pub ?

Activité 14. Imaginez ce que pourrait signifier « bien plus encore ». Utilisez 'infinitif. P.ex. Bien grandir, et
bien plus encore : mentir, dénoncer...lire de la philosophie

Activité 15. Voila le message de la légende : « Jouer, bouger est indispensable a votre enfant ». Remplacez les
infinitifs par d’autres et créez vos propres légendes

Activité 16. Lisez le document et répondez par VRAI ou FAUX
1. Le document est extrait d’un livre de cuisine
2. Le document donne des conseils sur ce qui est bon ou mauvais pour la santé
3. Le document ne parle pas d’activité physique

Activité 17. Dis ce qu’ils doivent / ne doivent pas manger ou faire pour avoir une bonne santé
a. Je préfere les pates et les pommes de terre aux légumes et aux fruits.

b. Nous ne buvons pas d’eau, nous préférons boire du coca cola a tous les repas.

c. Elle est trés gourmande, elle mange beaucoup de gateaux et de sucreries.

d. Il ne mange pas de viande, pas de poisson, et il n’aime pas tous les légumes.

e. Jadore manger et regarder la télé, je déteste le sport...

f. Quand je suis triste je grignote.



Devenez publicitaires. Créez vos propres
Remplis ce tableau et compare tes réponses avec celles spots.
de ton voisin.

Oui Non v de la musique
Je mange des aliments quand je n’ai v' des objets de la classe ou de
pas faim, seulement pour faire plaisir chez nous pour les décors et
a un ami ou a un membre de la I’ambiance
famille V' des déguisements
Je golte a un aliment parce que V' un caméscope

j’aime sa publicité

Je mange ce que je vois a la télé

Je crois ce que me dit la pub.

Je fais confiance aux marques
J'insiste ou j’ai insisté pour que mes
parents m’achetent un produit d’'une
pub.

Je suis les conseils des magazines
consacrés a la bonne forme physique
Je participe souvent a des
événements sportifs scolaires

Je choisis un repas plus gros parce
que le prix est bon

Je ne lis pas les étiquettes sur les
produits alimentaires

Je mange de la malbouffe plus d’une
fois par semaine

J’ai abandonné une activité physique
pour faire autre chose avec mes
copains

J’ai acheté des vétements ou des
aliments parce qu’une personne
célebre disait que c’était de bons
produits. 5.
Je mange des collations et des repas
sains et équilibrés servis par ma
famille 6

Nous allons créer un spot publicitaire.

1. Formez des groupes de 3 ou 4.
Choisissez le produit que vous voulez
annoncer.

2. Décidez a qui il est destiné et quel
doit étre le style de votre publicité :
moderne, comique, ...

3. Votre annonce doit durer de 1 a 2
minutes. Vous devez rédiger un texte
avec un slogan.

4. Dans chaque groupe, choisissez un
réalisateur et faites des répétitions de
votre annonce avant de la présenter
devant la classe. Pensez a faire des
panneaux et a vous déguiser si
nécessaire.

Si possible, filmez-vous avec un
caméscope et enregistrez aussi le son.

. Apres les présentations de toutes les
publicités a la classe, distribuez les
prix suivants :

* Recherchez sur Internet une autre publicité
francaise et faites une courte analyse en utilisant

les Expressions-clés * La publicité la plus dréle

* La publicité la mieux réalisée
* Le meilleur slogan

* Les meilleurs décors

* La meilleure musique

Cette pub e pour...

Blesadresse surtout a...

Pour celaon utiliselimage de...

Ced aurtout....qui attire I'attention

Lapub nousamuse/ nousinforme/ nous
aurprend/ nous choque, parce que. ..

Le message caché, cedt que...
Noustrouvonscette pub réusse, parce que...



Situation no 1

Vous étes chez vos grands-parents pour le diner.
lIs veulent vous servir une portion de tarte aux
pommes pour le dessert. Vous n’avez plus faim,
mais vous ne voulez pas les froisser. Que faites-
vous ¢

Situation no 2

Vous étes au cinéma avec votre famille. Vous
achetez une petite portion de mais soufflé et une
boisson. Pour 0,50 euros seulement, vous pouvez
obtenir une portion de mais soufflé plus grande et
une plus grande boisson gazeuse. Votre frére vous
dit que c’est une vraie bonne affaire. Que faites-
vous ¢

Situation no 3

Vous et vos amis vous promenez apres |’école.
L’'un de vos amis vous propose d’aller chez lui
pour jouer a des jeux vidéo. Vous aimeriez faire du
vélo, mais vous voulez aussi continuer d’étre avez
vos amis. Que faites-vous ?

Situation no 4

Il est midi et vous avez faim. Vous avez acheté un
sandwich au fromage, une pomme et du lait, mais
[a mere de votre meilleure amie vous proposer
d’aller avec eux manger un hamburger double au
fromage, des frites et une boisson gazeuse grand
format, qui ne vous colteront rien parce qu’elle a
un bon-rabais « deux pour un ». Que faites-vous ?

Situation no 5

Vos parents ont leur propre entreprise et ont di
travailler tard en raison de l'inventaire. Les trois
derniers jours, vous avez mangé de la malbouffe
pour le diner, parce que personne n’a eu le temps
de cuisiner quelque chose. Que faites-vous ?

 Travaillez en groupes.

* Recherchez des images sur Internet.

e Créez un slogan. Il doit contenir un message qui
traite des stratégies pour faire de meilleurs choix
en matiere d’alimentation saine et d’activité
physique, basés sur ce que vous avez appris.

» Utilisez I'impératif ou l'infinitif.

* Votre affiche s’adressera a votre famille, a vos
amis ou aux médias.

. TautoétnTa :

* [VWOTIKA QVTIKE(UEVO: pe Tola pabnuota
ouvOEETAL TO OEVAPLO

e Juvbeon pe to AvaAutiko [Mpoypoupa: He
Toleg TpoPAemopeveg evotnteg tou AT
ouvOEEeTaL AUTO

* Kowo: og mola taén ansvbuvouaote

2. MepiAndn kot ZKEMTIKG : JUVIOUN ElCAYWYN
TIOU ETUTPETEL OTOV AVOYVWOTN VO amodaoioeL av
TO OEVAPLO TOU elval eviladEpov Kal XprnoLuo

* Kevtpikn 1&€a Tou oevapliou (oe T
Slapopornoleital anod Tnv mopadooLakn)
Stbaokahia;)

* Avadopd 0Ta KOLVOTOLKA OTOLXE(Q TOU
oevaplou Kal Twv EPYOAELWY 0T OYOALKN
KOLVOTNTO KAL OTOV QVOLLEVOUEVO POAO TOUG
YLOl TOUG GUUETEXOVTEC

* Avadopd oto BaBuod avaykaldtnTag Tou
oevapiou

. TVWOTLKO QVTIKELUEVO :

* To yWwoTkoO unoBabpo tou ogevapiou:
TLEPIANTITIKA TO TIEPLEYOLLEVO OTO OTOLO
avadepetal

* To evwololoyiko umoBabpo: katavonaon
EVVOLWVY Kal SLoouvOETELG LETAEU TWV
ETUUEPOUG YVWOEWY

* OLoTOYOL TOU oevapiou: (YVWOELG,
betlotnteg, aieg)

* [1pO-ATALTOU LEVEG YVWOELG

4, Moubaywylko IKeMTIKO : Y& kdbe Sidaokalia
EVUTIAPXEL €va ToLdaywylKO OKETTLKO, €(Te TO
SloTUTWVOU UE e AoyLa, elte Oyl

MNapadoxég mou adopouv:

* Tn ¢dUoN TOoU HabRuaTOoq

e Ta kivnTpa Twv pabntwy

* To pOAO TOU eKMALSEUTIKOU

* NMatdaywylkn mpooeyylon g opyavwong
¢ §/Alag kat tng nabnong (Bewpieg amod
NV €PELVA TWV EMLOTNUWY TNG Aywyng)

e EEEAEN kal avaBewpnaon tou matdaywyLlkou
OKETTTLKOU

. Xpoviopog Kot AldpkeLa:

* Xpovog évtaéng: nuepopnvia r) xpoviouog o
ox€on He aMeg SpaoTnpLOTNTES

* Adpkela: H Oudpkela evog oevapiou Sev
TauTleTal AVayKAOTIKA e TN SLOAKTIKN wpa

* AkohouBia: avaloya pe 1o B€ua kal Ta AAAQ
XAPAKTNPLOTIKA TOU, TO OEVAPLO UTOpEL va
Ole€ayetal oe SLabOXIKEC SLOAKTLKEC WPEG,
elte oe wpeg mou Slopolpalovtal Kata
StaotApata otn SLAPKELA TOU £TOUC.



6. Opyavwon Tagng :
* Epyaoia pe to cUVoOAO Twy padntwy
e Atoukn gpyaoia
*  Epyaocia og opadeg
e AvdBeon (6lag epyaciag
*  KOTOUEPLOUOG EPYACLWV
*  Ewdwkol porot
e JuvduoouOg TPOTIWY OPYyAVWONG TNG TAENC
7. Awdikaoia :
* MAalolo: KaBopilouue moleg mAnpodopieg Ba
60B0oUv otoug HabnTEG WoTeE:
* Na prmopoUv va KAatavoroouv Tl TOUG
intd TO oOevapo kal yuatl elval
ONUAVILKO
* Na Umopolv va T XPNOLUOTOLo0ouY
w¢ adetnpla yla tnv epyacio Toug
*  Ewdwkol porot
*  Epwtnua, mpoBAnua, amooToAn
e Jadng mpoodloplopog Tou T {NTaA TO
OEVAPLO OTOUG HaBNTEG
*  [lpoowrikn vonuatodotnon Kal
eUMAOKN, OXL pnxavikry Slekmepaiwon
TwV §pacTnPLOTATWY
e  EvBAappuvon TG QUTEVEPYELQG
e Telo Mpoiov
e Kotookeun
e [pamntn cuvBeTikn epyaoia
*  Mapouciaon
e Apaon k.qQ.
8. MapaMayég : MMPOTACELG ylo €MEKTACELS 1 /Kal
Slapoponolnoelg Epwtnua, mpoBANUA, AmooToAn
e Jadng mpoodloplopog Tou T {NTaA TO
OEVAPLO OTOUG HaBNTEG
e  [lpoowrikn vonuatodotnon Kal
€UMAOKN, OXL pnxavikry Slekmepaiwon
TwV §pacTNPLOTATWY
*  EvBAappuvon TG QUTEVEPYELAG
e Telo Mpoiov
*  KATQAOKEUN
e [pamntn cuvBeTikn epyaoia
* [Mapouciaon
*  Apaon k.qQ.
9. YAKa :
*  2UVOBEUTIKA UAKA TIOU ETILOUVATITOVIAL OTO
OEVApLO:
*  OUMa epyaciag
e AtevBuvoelg oto Sladiktuo
e Texvika eyxelpldla yla to Aoylopiko
* AN UALKG Kal HEoa
*  AOYLOULKO
e 'EVTUTIEC TINYEQ
e AN gpyaleia, XAPTEG, CUOKEUEG KA.

10. BipAoypadia :

MapaBeon mnywv:

*  EVTUTIEG

*  NAEKTPOVIKEC
JUMTTANPWHOTIKEG TINYEC



* Ix0oAkn) oUpBoudog MNAAKNAG MAwooag AVATOALKAG
Makeboviag kat ©pakng.

H £€vn yAwooa, wg kKowwvikn afla, dtadpauatilel tov
POAO TNG KoL TIPOCAQUPBAVEL TTAVTA TOV XA POKT pQ, TOV
omolo opifouv ol avayKeg KoL Ta LOLA{TEPO OLKOVOLLKA
Kal  ToAltloTikd  Sebopéva TG KOWWVLKNG
TPAYUATIKOTNTAG KABe emoxng. H Sbaktikn, katad
OUVETELQ, WC EMOTAMN KAl w¢ Tmpagn, Oev
automnpoadlopileTal, eV €XeL KOVOVEG AMOAUTOUG KOl
SlaypovikoUG aAAG TTPOCaPUOTEL TO TIEPLEXOUEVO TNG,
TIC TEXVIKEG KAL TIC TIPAKTLKEC TNG OE OXEON HE TO
neptBaiiov, p€ca oto omolo BETEL TOUG EKACTOTE UE
TNV €MOXN 0TOXoUuG NG, €€eAlooeTal Kal avantuooEl
KaBe dopd €k vEou TIC SpAOTNPLOTNTEC TNG OE
EPEUVNTLKO KAl OE€ TPOKTLKO emimedo.

Ta véa 6ebopéva

Ta tedevtala xpovia To meplparov péca oto onolo
evepyel 0 ekmMaLSeUTIKOG PETARBAMETAL HE TOXE(Q
pubuoug. Néa bSebopéva, TOALTIKA, OLKOVOLLKQ,
KOLWVWVLKA, SLodOopOoTIoLoUV TIG OTACELS KOL TIG AVAYKES
TWV TTOALTWV Kal eTMPBAAAOUV EMAVATIPOOSLOPLOUO TOU
poAou TNG SLSOKTIKAG Kal Twv pLeBOdwy dpaong tng.
Jtn Slapopdwon Twy VEWV XApOKTNPLOTIKWY aUToU
ToU vEou meplBaArovTog olaitepa emdpolv:

- n €kpnén tng texvoAoyiag

- n TOAUYAWOON-TIOAUTIOALTIOULK  oUvBeon Twv
EUPWTTAIKWY KOWVWVLWY

- n eAeVBepn mpooPacn otnv MAnpodopla

- N eupwrnailkn TOALTKA yla pla «kowwvia Tng
yvwong»

- maykooplomolnon

-H aMnAenidpaon kot n oAAnAe€aptnon NG
OLKOVOULOG TWV KpaATWyY

- n €AkevBepn «kukhodopla atouwv, ayabwv,
UTINPECLWY, KEbaAalwy

- n dlevpuvon Twv yewypadlkwy oplwy amaoxoAnong
-n avénon g ntnong exnaideuong kat e€eldikevong

Eudnpia MAYPOMMATH *

H exna{beuon kal to oxoAelo amoteAolv Beopolg
™M¢ kowwviag, ol omoiot &ev umopolv va
Tapapévouy oupayol oTig €elitelc. M autod Tto
Aoyo n  ekmaldeutikn Bewpla epmioutiletal
OUVEXelDL pe Vvéa mapadelypata  OoXOALKAG
opyavwong Kal pabnong n ekmaldeuTikn mpdén
eUmMAoUTI{ETOL UE OKOTO VO OVTATOKPLOEl OTIg
paydaieg e€elifelc.

To wotopLkd Tou Eupwnaikov Portfolio

«Mta Eupwrnn moAUYAWOOowWV», OTWE avadEPEL O
Eco (1995), «dev elval n Evpwnn Twv avBpwnwv
TIOU WWAOUV oWwoTA TOAEG £€veg YAWOOES, aA\d
avBpwnMwVy TmMoU CouvVaVTIOUVTAL KOl, WAWVTIAG O
kaBévag tn O TOu YyAWwooa, WUMopouv va
kataAaBaivouv ) yAwooo Tou GAAou, TNV omola
BéBala Sev Ba  AOUV pE  eUxEpeEld, aAAA
KaTavowviag Tnv, €0Tw kal pe OuokoAla, Ba
OUAQLPBAVOUV TO TIOALTIOTIKO CUUMAV  TIOU
kaBévag ekdpalel WAWvVTAC TN YAWwooa Twv
TIPOYOVWV TOU KL TNG o pAS00T g TOU».

To 2upPouiio ¢ Eupwnng OSiamiotwoe otL
TPAYUATIKA N Eupwrin dAage Katl OTL ol YAWOOEC
O€ XpNOLUEVOLY TTAEOV LOVO yLla va TaELOEVOUE,
oAAQ oL EvpwTalol moAlteg mpénel va pabaivouv
YAWOOEG yla va CUVUTIAPEOUY, YLla VA EPYAOTOUY
yla va UmopoUuv va ouvevvoouUvTal LETAEY TOUG.
H Eupwmaikl ‘Evwon, amaviwvtog otnv
avaykalotnta aflomoinong tng moAuyAwooiag Kot
NG TIOAUTIOALTIOMLKOTNTAG,  TPOTElvel TNV
KQTAKTNON «UEPLKNGC» ETUKOWWVLAKAG SELOTNTAC
oe Oladopeg YAwooeg, avaloya HE TG OVAYKEG
mou dnuloupyel oe kABe MOAITN N TPOCWTILKA,
KOWVWVLIKA KOl €MAYYEALQTIKN) {wr TOU, WOTE va
uropel va avtamokplBel otn VEA KOWWVLKN Kal
TIOALTIOTLK €UPWTIALK Kowwvia.

O 0TOX0G QUTNAG TNG MPotaong elval va yivouv
0eBAOTEC OAEC Ol OUIAOULIEVEG YAWOOEG, AKOUN
Kal ol Ttorukol OldAektol Bswpwvtag OmnMwg
OnAwvel o TeVIKOG ypappaTéag Tou ZUpPBouAiou
™¢ Eupwning W. Chiwimmer OTL «0oL YAWOOLKEC
beflotnteg elval amapaltnteg yla tn YAWOOLKNA
dnuokpatikomnoinon tng Evpwnng».

Na to Yxwpo ¢ ekmaidevong, to 1997, 1O
JupBouUAlo tng Eupwnng Béomioe to Portfolio
YAWOOWV, YUE OTOXO TNV ULOBETNON OTPATNYIKWY
QUTOAELOAOYNONG WOTE O AUPLOVOG TIOALTNG va
uropel va  Swaxelpiletal kat vo  aflomolel
TIOAUYAWOOLKEC ETUKOLVWVLAKEG Ka
SlamoAltiopikeg Se€LotnTeg.



Ma to Aoyo auto avébeoe oe Beopobetnuéva dpyava
TWV KPATWV - HEAWV, TN cuyypadn UETA amod €peuva,
tou Portfolio TAwoowv. ‘Hén dopelg amd Ta
TIEPLOCOTEPA EVPWTIAKA KPATN €XOUV ETOLUACEL TO
b6 Toug Portfolio.

MNa tnv EAGda oplotnke n k. Kaykd Euayyello,
JUuBoulog Ttou Mawdaywylkou IvoTitoutou WG
ETMIOTNUOVIK  UTeVBuvn  TOU  TPOYPAUUATOC,
EBvik  ekmpoowmog kal umelBuvn ouvepyaoiag
HETAEL TNG XwWpPag Ma¢ kat Ttou 2upBouAilou
Eupwnng. Me avolkty mpookAnon, ouykpotnenke
opada umooTAPLENG TOU TIPOYPAUATOC TTOU aVEAQRE,
KAtw amo tig odnyleg tng Evpwmaikng Evwong, tv
€peuva wote va Tmpocodloplotoly ol OeikTeq Twv
YAwoowkwv deflotntwy (Baclopéveg otnv KALpaKka Tou
KowoU Eupwmnaikol MAalciou Avadopag yla Tig EEveg
YAwooeg, tou XupPBouAiov tng Eupwrng: Stddokw,
pabaivw, aflodoyw) KalL va TMPOCAPUOCTOUV OTNnV
TOUTOTNTA TOU EAANVa pabntn.

To eAnviko Portfolio epapupootnke MAOTIKA amod To
YemtéuPplo tou 2001 oe 2.000 pabntég wote va
KataypadoUV oL aVAYKEG TOU KOl va ipoodloploTouV
ol SelkTeg yla OAeC TIC YAWOOEC (QYYALKA, YOAALKA,
YEPLAVIKA, LOTIAVIKA, LTAALKA KATT).

Tnv mpoodo Twv epyaclwyv Kal Tn ouyypadr Tou
Portfolio €\eyxe kal afloAoyoUoe O TAKTA XPOVIKA
SlootAuata n apuodla evpwmalkn EMTPOTMN KOl
TeAKA N €ykplon §06nke To 2003.

Meta amo 2,5 €tn emninmovng epyaociag, to eAAnVLKO
Portfolio €kdobnke «kat n EAAda €xel mAEov
EVAPUOVLIOTEL Le Ta uTtdAoLna kpdtn tng Eupwnng (49
XWPEC UEXPL TO 2003 €xouv ekdwoel To SIKO TOUG
Portfolio), o &g éAAnvag pabntig Ba pmopel pe to
Awafatnplo NMwoowv  va  avayvwpllel ™
yAwooouaBeld tou og OAn tv Eupwrn.

T eivat To Eupwnaiko Portfolio Mwoowv
MpOKeLTAl yla €va ekmalSeVTIKO epyaieio, To omolo
ouvodelel TNV vAomoinon tou Kowou Eupwmnaikou
MAatolou avadopdg yla TG YAWOOEG, OTMWE EXEL
BeopoBetnBel amod to ZupBouAlo tng Eupwrnng.
Mpokeltal ylo €éva epyalelo autoafloAdynong Ttou
pabnty, Tto omolo  avadelkvUEL  KOLVOTOWLKEG
SlaoTacelg, Onwe n avtoaloAdynaon, n SLapopPwTIKA
afloAdynon Kal n CUOTNUATIK xaptoypadnon Twv
SefloTATwy, avapeoa OTIC Omoleg Kal N YAWOOLKNA
molkAotnTa. To Portfolio, mou cuvdéetal dppnkTa pe
to Kowod Eupwmaikd MAaiolo Avadopdg yio TIg
YAWOOEG, eyKavLalel éva VEO TPOTIO ETILKUPWONG TWY
Seflotitwv  mpoodépovtag TN Sidotacn NG
BlwpaTikAG YAWOGOLKNAG KAl SLUTOALTIOLKAG EUMELPLAG,
n omoia &ev avayetal ONMWOSATOTE OTN OXOAKN
EUMELpiaL.

Elval éva epyaleio onuavtiko yla tnv mpowbnon tng
MOAUYAWOOLaG, TNG TOAUTIOAITIOUKOTNTAG KOl TNG
YAWOOLKNG Snuokpatiag oTig xwpeg tng Eupwnng.
Elvat éva éyypado mpoowrikd, LOloktnoia Tou
pabntn, to omolo amodelkvUeL TNV Habnolakn tou
mopela, TG TMPOOoTMABELEG TOU, TO TIVEUUOTIKA TOU
ETUTEVYUOTA TA TTUXla Tou KaBwg emiong Katl TLg
TIPOOWTTLKEG TOU EUTIELPLEC.

To Portfolio yAwoowv t¢ xwpag pag (Kaykd, 2003)
aneuBuvetal oe padntég 12-15 xpovwv kal eivat
YPOUUEVO OTnV €AANVIKAR YAWOOoQ, evw TopAAAnAa
armobidetal otnV ayyAlkn, YaAAIKR KoL YEPUOVLKN.
Adopd OxL HOVO OTIG £€veg YAWOOEG, TIC OTOlEG O
Hadntng pabaivel evtog r ekTog oxoAeiou, aAAG kal
0TN UNTPLKA YAWOOoO TwV aAAOPWVWY padntwv mou
doltolv ota oxoAela TG xWPAS Hag, Kabwg Kol otny
QMOKTNON «UEPLKWV» ETUKOWVWVLIAKWY SEELOTNTWYV OTO
mhaiolo TIPOCWTILK WV Kal KOLVWVIKWVY
SpaoTnPLOTHTWV.

OL gtoyoL Tou

Aev TpoOKeLTaL yla ula véa pébBodo kat & ouvodevel
kaula ouykekpluévn pEBodo ala amotehel éva
epyoAeio  ToOu  emTpénel  otov  kabéva  va
autoalohoyel TIg 6ELOTNTEG TOU OTIC YAWOOEG TOU
pHaBaivel ) mou katéxel, kabwg kat kaBe eumelpia Ttou
OXOAK) 1 €fwWOXOAKN, OTIC YAWOOLKEG — Kal
SlamoAltiopikeg Se€lotnTeg.

H kaBnuepwvn Siaxeiplon evog portfolio BonBa tov
Habntn va CUUUETAOXEL PE OUVELONTO KAl eVeEPYO
TPOTO 0T €KPAabnon tng £€vng yAwooog Kal va
a&lomolel 0Aeg T dladikaoieg, oL omoleg ouvtelouy
OTOV EUNMAOUTIOUO KAL TNV HETATIAQCN TWV YVWOEWY
Tou. Autég ot Owbdikaoieg tov BonbBouv va
Slayelplotel o (dLog Tnv mopela ekpabnong g £€vng
YAWOOQG KAl va TNV TPOCavaToAloeL KAAUTEPA OTLG
KAlOELG Kal OTIC avaykeg Tou. H OAn Swadkacia
KaTaypAadETAL 0V ULA OTPATNYLKY Labnong, n omola
amofAénel otnv avamtuén NG autovopiag Tou
SLbaokouévou.

H xpnowuétntd tou
* 310 OXOA£io:
To portfolio anotehel ouvdeTikO Kpiko avayvwplong
™M¢ yAwooopaBelag Twv eupwrmaiwy moAttwyv. Ot
pabntég, epodlacpévol pe tn BeopobBetnuévn kal
EYKEKPLUEVN amd TOo JUMBOUALO NG Eupwnng
YAWOOLWKN KAl  OLAMOALTIOMIKY)  TQUTOTNTA, TO
EYPQMAIKO AIABATHPIO TAQZQN, yivovtat Sta Biou
LOOTIUOL PE TOUG AAAOUG eupwTaloug TOAiTeEG o€
eninebo  muotomoinong kal  Tekunplwong  Twv
YAWOOLKWYV - SLATIOALTIO LKWV §EELOTATWYV TOUG,.



* Jtov kaBnyntn:
Elvat évag aodalng kal €ykupog obnyog Twv
ETUUEPOUG YAWOOLKWY KO ETILKOWVWVLIAKWY SELOTNTWY
(AkoVbw, Awfalw, MAw, Mpadw), ToOU TPEMEL va
Katéxel o €Anvag pabntig oto kabe eminedo
(A1,A2,B1,B2,C1,C2), omwg autd €xouv Beomiotel anod
TO ZUPBoUALo TG EupwTNg KOl TOU €lval Kowa yla
OAEG TIC YAWOOEG KO OAEG TIG EVPWTIAIKEG XWPES. Me
To epyoAelo autd o ekmaldeutikog kabBodnyeital
OTOUG OTOXOUG TOU oOTlg ueBodoug TOU  OTIG
KaBnUEPLVEG TOU SLOAKTLKEC TIPOKTLKEG.
*  JtovV pabntn:

To Portfolio cupBaiAel oto:
- VA OTMOKTAOEL TOAUYAWOOLKN Kol SLATTOALTLOULKNA
ouveilbnon.
- VA QVATTTUEEL ETIKOWVWVLAKN IKavoTnTa o€ SLAdopEG
YAWOOEC.
- va OUVELONTOMOLACEL TOUG OTOXOUG TOU Kal TIG
TIPOOWTILKEG TOU OTPATNYLKEG OTNV €KUABbnon Twv
YAwoowv.
- va kataypddel TNV Topela  avamtuéng Twv
YAWOOLKWV ETILKOWWVLOKWY SELOTATWY KAL EUTIELPLWY
Tou.
- va TILOTOTMOLEL yVWoeLg Kol OefLoTNTEC BEOTIOUEVEG
KQl aQvayVWPLOPEVEG amo To ZUUBoUALo TG EupwTng,
ol onoleg e umopouyv va motononBouly péca amno ta
oupBatika SumAwuara.
O paBbntg xpnotuornolel to Portfolio yia va:
-TiPOOoSLOPILOEL TIC YWWOELS TOU, TIG AVAYKEG TOU KAl T
KivnTpa tou.
- gumAakel otn padnon tou, va okedptel o (dlog
TPOMouG PBeAtiwonc.
-Kw& LKoo oEL KaL va TaflvounoeL Tig 6e€LOTNTEG TTOU
€XeL avamtuéel otn £€vn 1 OTIG E€veEC YAWOOEG.
-ouveldnTomoLnoeL TL €Xel UABEL, WG To €XEL UABEL,
Kal yLoti To €xeL pabetl
- mpoodloploel TNV yAwoooudBeld Tou n omola slvat
avtiotolyn MHE  Twv GAAWvV pabntwv otn xwpa
TOU aMAd kol o€ OAn tnv Eupwmn.

*  JTOUG YOVEIg
Ot yoveig yvwpllouv emakplwg kat avd ndoa oTyun
TO eminedo Kal To TMEPLEXOUEVO YAWOCOUABELQAg TOU
pnadntn. MNapakoAouvBouv tn mopela Tou, TIC EpYAcieq
TOU TNV Poodo kal Tig aduvaleg Tou. EMouévwg to
portfolio Aettoupyel oav to ouVSETIKO Kpiko avapeoa
0TO OXOAE(0 KA TOUG YOVE(G .

OWoocodia kat doury tou Eupwmaikol Portfolio

YAwaowv
To Portfolio yAwoowv elval éva paBntokevtplkod
HOVTEAO avaAuong YAWOOLKWV  ETUKOWVWVLIAKWY
avaykwv KAl — OmooKOTEl otnv  evepyomoinon
OTPATNYIKWY  OXETIKA UE TNV  0pyavwon Ing
KQTAKTNONG TNG yvWwong armo tov (5o to pabntn.

Ot £éveg YAwooeg mapouolalovtal 0Toug HabnTtég oxL
ooV AELTOUPYIKA YAWOOWKA OCUCTAMATA OAAA WG
KOLWVWVLIKEG TIPAKTIKEG Kol POPEl TOALTIOUOU, OTO
mAaiolo katavonong kat Slaxelplong TNG MOALTIOULKNAG
TmoAupopdlag.

Juvenwg to Portfolio umnpetel toug oTOXOUG TNG
YAWOOLKNG €UPWTIAIKNG TIOALTIKNG OXETIKA HE TNV
npowbnon ™me MoALYAwooiag Kal ™me
MoOAUTIOMTIOULKOTNTAG,  SOTL  OUPPAMAEL  oTnVv
KQAALEPYELA EKEVWV TWV LKAVOTATWY, LE TIG OTOLEC O
moAltng Ba umopel va Katakinosl KAl va
XPNOLLOTIOLOEL amoSEeKTOUC TPOTOUG Tou
ouunepldpepecBal (savoir-étre) koL TOU TIPATTELY
(savoir-faire) oe mMOAUYAWOOLKA KoL TIOAUTIOALTIOMLKA
neplBariovta.

Jupdwva pe to Kowod Eupwrnaiko MAaioto Avadopadg
oL BOOKEG APXEC TNG SLOTIOALTIOUKAG ETUKOWWVLAG
gotalovral:

-0tV gualcBntomoinon  wg TPog TNV
«KOUATOUpa» (culture) kal otnv Kavotnta va
XPNOLLLOTIOLOUVTAL TIOLKIAEG OTPATNYLKEG, TIPOKELEVOU
va SnuLoupyouvTal oL eMadEC Pe aTopa SLadOpETIKNG
€BVIKOTIOALTIO LK G TAUTOTNTAG,

-0TNV KAvOTNTA TNG TOALTIOMIKAG SlapecoAdfnong
Kal TNG amoteAecpatikng Olaxelplong opvnTIKWY
OXECEWV Kal CUYKPOUCEWVY,

-0tV LKOVOTNTO.  KPLTIKAG  OKEWNC,
enavarnpoodlopilovtal  amoPelg, OTACES KAl
OUUTEPLPOPEG  QMEVAVTL OE TPOKATAAAPELS Kal
OTEPEOTUTILKEG AVTIANELG.

H edapuoyn Ttou Portfolio otn Sladkacia
Sibackahiag / pabnong evioxVeL TNV E&vwold TNG
€UpwWMAilkng Olaotaong Pe TV evepyormolnon Twv
pHadntwv.

OL poBnTég avamtuooouy LKOVOTNTEC OTOXAOHOU
OXETIKA HE TIPOOWTILKEG TIPAKTIKEG YVWOTIKAG Kal
ouvVaLoBNUATIKAG TTPOCEYYLONG TNG TTOAUYAWGOGLag Kat
NG  TOAUTIOALTIOMLKOTNTOG.  AmoktoUuv  otadlakad
beflotnteg dounong kat enmeepyaciag Twy YWWOEWY
TOUC OTIC ¢&€veg YAwooeg, evw  TapdAAnAa
TIAPATNPEOUY, ATIOTLUOUV KOl KATAypADOoUV TNV eEEALEN
TNG TMOAUTIOALTIO KNG TOUG CUVELONONG.

H Sour Tou EupwnaikoV Portfolio yh\woowv eival (dla
yla OAa Ta KpATn-pEAN Kat Stakpivetal oe tpla puépn:
-2to AlaBatrnplo y\woowv

->to Nwoolkod Bloypadiko

-2to Ntoolé

To AwaBatrpo Nwoowv eplA\appaveL:

- To MAWOGLKO TIOPTPETO

- Mivaka auvtoa&loAdynong

- JUVOTTTIKI TTopoucioon YAWOOIKWY Kal

SLOTIOALTIO UKWV EUTIELPLWV

- MotomotnTikd Kot SUTAwpata

gvvola

wWoTeE  va



Y10 Alafatrplo YAwoowv o pabntng Slvel pLa yeVIKn
EIKOVA TWV YVWOEWV Tou ot OSLAdope; YAWOOEG,
KaTaypadovTag YAWOOLKEG ETKOWVWVIAKEG OEELOTNTEG
TIOU QVTLoToloUV ota €L emnimeda yAwoooudBelag
oUUPWVA LE TO KOO TAa(OL0 avapopdg yLa TIG EEVEG
YAWOOEG :

Al=cTolyelwdec,

A2=g100yWYLKO,

B1=Baoko,

B2=peoalo,

Cl=avwTtepo,

C2=avwTtato

Tou 2upPouliou NG Eupwrmng Twv omolwv TO
TIEPLEXOUEVO TIEPLYPADETAL GUVOTTTIKA.

Jto AlaBatplo yA\woowv o pabntig mapouclalet
k&Be e(doug notonoinon mou anodelkvuel To emninedo
TWV YAWOOLWKWYV TOU YVWOEWV Kol TapaBeETel
XPOVOAOYLKA TIOAUYAWOOLKEG KAl TIOAUTIOALTIOMLKEG
eunelpleg Tou.

To AloBatrplo TOU ETUTPETEL VA KWVE(TAL HECA KAl €W
Qmo TN XWPA TOU HE TEKUNPLWHEVEG TG YAWOOLKES -
SLOTOALTIOUKEG OEELOTNTEG TOU, VAL KOTEXEL, OTIWG KOl
kKGBe evpwmaiog opoAoyodg Ttou, OxL UoOvVOo Eva
eKTALOEUTIKO €pyalelo aAAd kal pla YAWOOKNA -
SLOTOALTIO LK) TauToTNTA ToU €lval BecpoBeTnuévn
Kal €yKEKPLUEVN amo To XUUPoUAlo tng Eupwrng,
QIMOSEKTN KAL AVAYVWPLOUEVN OXL LOVO OTN XWPA TOU
oAAA o€ OAn TV Eupwrn .

H yAwoooypadia nephappavet:

-Tig £€veg YAWOOEC EKTOG OXOALKNG ekTaideuong
-MPOCWTILKESG OTPATNYLKES avamTuéng tTng Seflotntag
«pabalvw mwg va pabaivw»

-0Oényleg CUUTARPWONG Twv oeAibwy
autoalohoynong.

-2eAibeg autoagloAdynong

-Mepypadry  YAWOOWKWY KAl  OLOTTOALTLO UKWV
ELTELPLWV.

210 TAwoolkd Bloypadikd o pabntic kataypadet
Sladikaoleg, pe Tig omoleg xelplleTal AelToupyLKA TNV
£evn yAwooa otnv kaBnuepvr Tou {wr. Me Tov Tpomo
QUTO KaTavoel TNV avaykaldtnta tng MoAuyAwoaoiag
Kal ouveldntomolel otL autn Sev kaMhiepyeitatl oyl
LOVO ECQ OE OPYOVWUEVOUG OXOALKOUG XWPOUC OAAL
eumAouTIZeTaL KAl LECQ ATTO KABNUEPLVES AOYOALEG KOl
TIPAKTIKEG TTIOU Uropel o (6log o pabntrg va emAEtel,
oludpwva pe T evlladépovta Tou. EmumAéov,
Mapouclalel 0€  TAKTA  Xpovika  Slaotipata
oTpaATNYIKEG UaABnong mou akohouBel yia va
olkodounoel TN VEQ yvwon. AUTEC OL OTPOTNYLKEG
HaBnong pmopouv va emevbubouv yla TNV avamtuén
SefloTATwy KOl 0 AAA YWWOTIKA avTLKEIPEVA.

Eniong, meplypadel MOAUTIOALITIOULIKA BLwpoTa Tou,
pHéoa amod ta omola avadewkvuel Tn Slapdpdwon
TIPOOWTILKWVY aflwV, OTACEWY Kol §pACcEWY OE &va
mhaiolo  amodoxng TNG YAWOOLWKAG Kal TNG
TIOMTIOUIKAG  SLadOPETIKOTNTAC. TéAog, oto
Mwookod Bloypadikd mepthapfavovtal ol oeAideg
autoaflohoynong tou padntr. Ou oeAideg autég
TIEPLEXOUV  ETUKOLWVWVIAKEG  SEELOTNTEC—OTOXOUG,
onw¢ mpoodlopifovtal amd to Kowod Eupwnaiko
MAaiolwo Avadopdg, kal adopolv Ot €va EUEALKTO
cuoTNUa TLotonoinong Twv YAWOOLIKWY YVWOEWV
TWV TIOALTWV OTa KPATN-UEAN. Ol AEKTIKEC TIPALELG
gyypadovIal oTo MAaloLo aVATTUENG TWY TECOAPWY
ETUKOLVWVLIAKWV beflotnTwv (katavonon
MPodopIKoU  Kal ypamtol Adyou, Tapaywyn
POdOPLIKOU Kal ypamtol AOYou) Kal aVTLOTOLXOUV
ota €€l emimeda yAwooouabelag. O pabntng amoktd
otadlakda tn Se€lOTNTA AViXVEUONG TWV AVAYyKWVY
TOU, WOTe va €lval kavog va avatpododotel oe
TOKTA  XPOVIKA Sdlaotnuata TIG oTNAEQ
autoaflohoynong oUpdwva pPe TNV €EEANEN
KQTAKTNONG TNS YAWOOOC WG CUOTNUA Kal wG popEa
TOALTIOMOU, Tou elte Sudaoketal oto mAalolo Twv
omoudwv Ttou, elte pabalvel eunelpkd LECA amd
TIEPLOTACELC TNG TIPOCWTILKAC /KAl KOWWVIKAG (WG
Tou.

Méoa ano tn Stadlkacia autr, o Hadntng €xeL In
duvatémnta va taflvopel, va  QmoTIUd, va
eTUKalpoToLel TG S€€LOTNTEC TOU EXEL AVATMTUEEL
OTIG £€VEG YAWOOEG KAl VA EUMTAOUTIZEL TLG YVWOELSG
TOU, WOTE VO ETUTUYXAVEL TOUG OTOXOUG TOUG
omoloug Bétel kal va aflomolel SnuLoUPYLKA TIC
SLOTIOALTIOLULKEG EUTIELPLEC TOU.

2TO TMTOAUYAWGOGLKO KAL TTIOAUTIOALTIOULKO Bloypadiko
0 k&Be pabntng dnuloupyel TO MPOCWTIKO TOU
Bloypadikod pe otolxela mou adopouv:

- 0TN UNTPELKN TOU YAWoOoQ,

- 0TN/0TIC YAWOOa/eC OV [AOUV OTO OTLTL,

- 0Tn/0TIC YAWooa/e¢ mou padaivel,

- 0Tn/oTIC YAWooa/e¢ mou R&N yvwpilel,

- 0€ TTOAUYAWOGOLKEG KOL TIOAUTIOALTIOULKEG EUTELPLEC
- 0€ MEPLOTATELG XPHONG YAWCOAG TEPAV TNG
HUNTPLKNAG TOU.

O «kaBe pabntng odeidel va eumioutilel TO
Bloypadlkd Ttou poOvo Otav Bewpel OTL €xeL va
TPOOBECEL OUCLOOTIKA OTOLKELD, ONUELWVOVTOG
KaBe dopd TNV nuepounvia kotaypadng Twv
OTOWEIWV aQUTWV.

To vtooié neplhapfavet:

-AUTAWLOTA, TILOTOTOWNTIKA, BERALWOELG
-Aloywviopata, ypamtég SOKLUAOLES

-AoknoeLg, SpaoTNPLOTNTEC, YPATITEG EPYAOLEG



-Hyxoypadnuéves n Bvteookomnueveg bpaotnplo-

NTEG
-2xedla epyaciag
-2tolxela  mou  amodelkvlouv  kaBe  eldoug

SLOTOALTIOULKEG EUTIELPLEC

>to NTOOLE 0 HABNTAG TEKUNPLWVEL TNV €EEALEN TwV
YVWOEWV TOU 0TI SLADOpeC YAWOOES KAl TIG EMOAPEC
TOU UE AAANOUG TOALTIOMOUG. Méoa oto NToolE o
pnabntng katoxwpel otolyela mou amnewovilovv auvtd
Ta omola €xel kataypdyel péoa oto AlaBatrplo
YAwoowv Kal oto Mwoolkd Bloypadikd. O pabntng
umopel va mpooBetel N va adalpel otolxela, omote o
(d1o¢ to Bewpel anapaitnto.

H évta&n tou Portfolio otnv exnatbeutiky dtadkaoia
avadelkvleLl dla Tadaywylkn 1ooTNTag Kal o
mototikry Slaxelpton  TNG TMOAUTOALTIOMKOTNTAG. H
Sadikaola edpapuoyng tou Portfolio pmopel va
obnynoel otnv anopuBoroinon otoElwv  TNG
ekmaldevutikng Stadlkaciag Onwe ta oTEPEOTUTA, OL
QVamapacTACELS, Ol APVNTIKEG OTACELS Kal £€elg. O
HaBNTEC LECQ ATIO TIPAKTIKEG AUTOAELOAOYNONG EXOUV
™ Suvatotnta va ekdpalouv TA TPOOWTIKA TOUG
TIOAUYAWOOIKA KAl TIOAUTIOALTLOUIKG  Blwpata, va
avtihapBavovtal  évvoleg  kat  Béuata amo
SLOPOPETIKEC OTTIKEG YWVIeG, va SOLOUV LE EUEALKTO
KL KPLTLKO TIVEU L TN SLATIOALTIO LK TouG ouveidnon,
va avakaAuouv tnv AavBdavouoa r Kal KPUUUEVN
TIOAUTIOALTIOULKOTNTA TOOO TNG OXOALKAG KOWOTNTAG
000 KOl TNG Kowwviag.

Téhog n eloaywyn tou Portfolio Ba umopovoe va
BewpnBel 10 apylkd oTtAdlo, TO TMPWTIO PBNuaA, TO
Eekivnua tng dtadkaoiag, n omola Ba odnynoetl tov
onUePWo pabntn otnv St Blou pabnon, wote ocav
auUPLAVOG TTOALTNG va €XEL KATAKTNAOEL TA €pYaAEla TNG
Slaelplong tng yvwaong kot tg mAnpodopiag .
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*Professeur de FLE au primaire

1% séance

[1.1. 1% étape : Sensibilisation-Avant le visionnement

S’initier a la thématique du clip-vidéo (objectif

linguistique)

Act.1.: Remue-méninges (brainstorming) Sans trop

réfléchir citez par un ou deux mots en quoi consistent les

ressemblances et/ou différences entre les garcons et les

filles.

Dans un second temps, I'enseignant peut donner des

informations générales sur le support :

Source: DVD proposé par le Ministere des affaires
étrangeres en France (élaboré par CAVILAM et
TV5), clip vidéo disponible sur :

https://www.youtube.com/watch?v=DHw-u3wOmpU

Titre : « Hommes...Femmes », Up Music/Warner, 2004

Chanteurs en duo : Lynnsha et D.Dy

Durée : 03min 23sec

Langue : Francais

Thématique : Relations entre les deux sexes
Style musical : r'nb

11.2. 2™ étape : Pendant le visionnement
* Visionnement sans le son
Compréhension globale : a quoi se rétére le clip-vidéo.

Act.1. : Regardez le clip-vidéo et complétez le tableau
suivant.

Stamatia MAKRYPOULIA *

Sentiments 1¢ 2¢ 3¢ 4¢
couple | couple | couple | couple

L’amour

La colere

La tristesse

L’affectivité/
La tendresse

Le pardon

L’indifférence

Le bonheur /
La joie

L’ironie

La passion

L'orgueil/

Evénements Qui ? Quoi ? Quand ? Ou? Comment ¢

Act.2. : Décrivez oralement les deux chanteurs (cadre
physique, vétements, accessoires)

Compréhension sélective : se centrer sur le non-verbal.
Act.3. : Lisez le tableau suivant et a partir des éléments
non-verbaux visuels indiquez par une (des) croix (x) le(s)
sentiment(s) exprimé(s) par chaque image en pause.
Chaque image correspond a un couple, au total vous
allez visionner 4 images.

1. Cette fiche pédagogique suit les 2 premiéres séances didactiques
qui initient les apprenants a la thématique de I"lamour.

L'arrogance

Quels indices visuels vous ont guidés pour
répondre ?

* Visionnement avec le son.
Compréhension détaillée
hommes et des femmes.
Act.1. Soulignez la/les information
reprend/nnent les paroles de la chanson.

De 00:35 a 00:50

Le chanteur dit que les femmes :

a) sont calmes b) cherchent I'exclusivité

c) se mélent des affaires de leur copain

De 00:51 a 01:07

La chanteuse dit que les hommes :

a) disent toujours la vérité b) sont romantiques
c) préferent s"amuser sans leur copine.

De 01:24 a 01:41

D’aprés la chanteuse les femmes revendiquent :

a) une relation tendre  b) I'amour éternel

c) I"égocentrisme

De 01:42 a 01:58

D’apres le chanteur les hommes en ont assez :

a) des exagérations de leur copine b) des qualités
du caractere de leur copine

c) des exigences qui ne finissent jamais
Compréhension sélective et fine : le message
général du clip-vidéo.

Act.2. :a) Ecoutez le refrain ainsi que les derniers
vers et complétez les trous :

Ils sont tous ......... , elles sont toutes .............

les reproches des

qui

Malgré nos ........... , C’est comme ca qu’on
............ le ..........theme, finiren ...............
Clest ...... fort que tout

..... les femmes que .... les hommes, dis-moi !



b) Choisissez la bonne reformulation sémantique de ces
vers :

i) A cause de différents problémes les couples se
séparent.

ii) Les femmes n’ont pas besoin des hommes.

i) Il faut s’"aimer méme s’il y a des difficultés.

2%me séance

* Visionnement avec le son et les paroles
Compréhension fine : les phrases sont vraies ou fausses

Act.3. : Les affirmations suivantes sont-elles sont vraies
ou fausses ? Justifiez votre réponse.
- La chanteuse est heureuse de sa relation.

-Les deux chanteurs croient que les hommes ne peuvent
pas vivre sans les femmes et inversement.

-Ce clip-vidéo a pour but de faire valoir la patience
comme la base de toute relation amoureuse.

11.3. 3°™ étape : Apres le visionnement
S’exprimer oralement et en interaction en jeu de réle.

Act.1. : Imaginez que vous étes un des couples de la
séquence du clip-vidéo. Qu’est-ce que vous dites a votre
bien-aimé (e) ¢ Comment réagissez-vous ?

S’exprimer oralement et en interaction en débat télévisé,
argumenter, réconcilier, aboutir & une conclusion.

Act.2. : Vous représentez le parti politique « Femmes au
pouvoir » et vous participez a un débat télévisé contre le
représentant de « Hommes puissants ». Quelles sont vos
plaintes et vos revendications par rapport a la relation de
deux sexes ? La professeur sera responsable du bon
déroulement de la discussion.

Support utilisé : des cartes de roles pour les deux
intervenants, des cartons et des feutres (pour écrire des
slogans), un chronometre (utilisé par la professeur).
Associer des messages écrits aux images des couples
visionnés au clip-vidéo, imaginer les messages possibles
échangés entre les couples.

Act.3. Lisez les phrases suivantes. A quel(s)
couple(s) du clip-vidéo correspondent-elles ?
Pourquoi ¢
a) « Pourquoi parler ? Tout I'amour se dit en un
baiser. »
b) « La passion foudroie les amants, 'amour les
unit pour toujours. »
c) « Avec tes baisers, jai dessiné mon ciel
étoilé. »
d) « Ne juge pas ta campagne, plus tu feras,
moins tu "aimeras. »
Support utilisé : chocolats Bacio (importés par Nestlé
Hellas) avec des messages d’amour en différentes
langues étrangeres.
Production écrite, interaction écrite
Rédiger un court texte avec cohésion et cohérence
pour  présenter les caractéristiques de
I'homme/femme idéal (e), travailler sur la
compétence pragmatique.
Act.4 : Vous travaillez en tant que journaliste dans le
magazine « Okapi » et vous préparez un article' sur
I’homme/femme idéal(e).
Support utilisé : Okapi no 864 (pour avoir une idée
sur les parties dont un article est composé),
dictionnaire (monolingue, bilingue), grammaire

3%me séance

e Pour aller plus loin

Médiation?® écrite, interaction écrite

Dégager les informations les plus importantes dans un
texte grec et les traduire ou les reformuler en langue
francaise, travailler la compétence pragmatique d’un
mél, étre galant avec les filles.

Act.1. Votre ami francais Paul écrit un mél ot il vous
demande comment flirter une fille. Qu’est-ce que
vous lui proposez ? Lisez le texte grec pour vous
inspirer et rédigez votre réponse.

Support utilisé : texte en grec tiré par |'ouvrage
Savoir-vivre, dictionnaire (bilingue, monolingue),
grammaire

1. Afin de rendre cette activité vraiment communicative
I’enseignant peut proposer aux apprenants d’envoyer leurs
productions écrites au blog du magazine Okapi
(http://blog.okapi-jebouquine.com/ecris_a_okapi/. De cette
fagon ils dépassent les frontiéres de la classe et ils entrent en
contact avec d’autres francophones de leur age.

2. Article avec le titre L'amitié fille-garcon, c’est possible ?
(40,41, 15 février 2009), a étre exploité dans le cadre du projet
Relations entre les garcons et les filles.

3. Entrainer les apprenants a la médiation orale ou écrite qui
constitue une vraie situation de communication entre des
locuteurs qui ne parlent pas la méme langue (notes de
formation pour les évaluateurs de la production orale,
Certification des langues par I’Etat grec, KITy, mai2008).




«(..) Me 1w vyuvaika elpacte  dLAOdpoveg  Kal
TiEPUTOLNTIKOL, TNG aVOolyou e TNV OPTA TOU AUTOKLVATOU,
™ BonBolpue va Bydlel 1 va dop€oel To MAATO TNG, TNG
TpoTelvoupe TNV KaAUTePn B€0n O0TO €0TIATOPLO, HE WL
A€EN TV kAvoupe va viwbBel cav BaociAlooa. Touteg ol
Xelpovouieg, otav yivovtal pe duolkotnta Kat Oyl
TUTIOTIOLNEVA, QTOTEAOUV TOV aodAAECTEPO TPOTO
EKPPACEWS TwV ouvalobnuatwy pag. (...) To dAept dev
ouvadel pe In dyoupa. Eilpoote oeuvol, Slakpltkol,
npoonvelg, euxdplotol, pe SuUo Aoyl O EQUTOC WAG.
JuvnBwg ol kuplol oTtéAlvouv Alya AouvAoudla W éva
mveLHaTwdeG pafacakl f éva Ulkpo dwpo pe Wlaitepo
oupBoAlouo, adrivovtag TG UTtepBoAEg YU autoug mou dev
éxouv dbavtaoia.»'
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Devenir poéte d’amour

Travailler les compétences heuristiques, créer des vers
pour une chanson ou un poeme, exprimer ses sentiments
par le biais de cette chanson ou poéme, proposer une
activité ludique aux apprenants.

Act.2 Tapez ["adresse électronique
www.unpeudamour.com et suivez les étapes pour créer
votre propre poéme. Ecrivez ce poéme sur une carte
adressée a votre bien-aimé(e).

Compréhension écrite des vers d’'une chanson

Travailler — les compétences heuristiques et
orthographiques’, lire les paroles de la chanson
Hommes... Femmes.... Acte 2 (parue en 2005)

Act.3 : Cliquez sur
http://paroles.zouker.com/song/lyrics/64317 _homme-
femme-acte-2_lynnsha-ddy.htm

ou sur :
http://www.paroles-musique.com/paroles-Lynnsha-
Hommes Femmes Acte ll-lyrics,p123663et lisez les
paroles de la chanson. 1) Pouvez-vous corriger les fautes
d’orthographe ¢ 1l) Indiquez 3 reproches de la part de
chaque interpréte.

Conclusion

Par opposition, a un cours de langue traditionnel limité a
I’apprentissage stérile du vocabulaire et de la grammaire
Nous organisons un cours qui suit une progression en
spirale et nous optons pour ['utilisation du document
authentique audio-visuel en tant que support didactique
dans le but d’offrir a nos apprenants un cours de langue
fonctionnel et communicatif *.

1. Savoir-Vivre (92,93)
2. CECR, 92, 2000
3. Moirand (1981,31)

Ainsi transmettons-nous I'envie d’écouter les
chansons francophones par plaisir' et cela dans
un milieu exolingue ou notre public a peu de
chances d’étre confronté méme de facon
indirecte a la prononciation, au débit et aux
variétés de la langue parlée ainsi qu’aux gestes
de la culture cible qu’ils apprennent en cadre
institutionnel.

En ce sens nos apprenants deviennent
autonomes en s’entrainant a ces caractéristiques
particulieres de la langue et de la civilisation
francaise chaque fois qu’ils voient un clip-vidéo
ou un film frangais. Le schéma? qui s’en suit met

en valeur cette particularité :
MAD (matériaux autodidactiques)

\,

........... » L2Z(langue étrangére)

A (apprenant)

Schéma 1 : les documents authentiques en tant
que matériaux auto-didactiques.

De plus nous avons proposé des activités qui
nécessitent le travail interactif de la part des
apprenants tout en les impliquant a une
approche actionnelle de
I’enseignement/apprentissages du  FLE. En
général notre démarche d’exploitation respecte
les principes de la pédagogie par objectifs ainsi
que celles de la pédagogie différenciée dans le
but de rompre la monotonie du cours et le rendre
amusant.

1.Selon Proscolli b, les activités et les tiches doivent
essentiellement contribuer chez les apprenants le
développement d’une capacité a appréhender un
document nouveau, moyennant des stratégies
appropriées, ils pourront ainsi acquérir une autonomie
susceptible d’aboutir & une disposition d’esprit qui les
inciterait a consulter ou a recourir en général a des
activités analogues pour leur propre plaisir, en dehors de
la classe. (1999,116).

2. Moirand (1981,43)



1. Paroles de la chanson «<Hommes...Femmes»

Sans les femmes que feraient les hommes dis-moi ?
Sans les hommes que feraient les femmes dis-moi ?
Sans les femmes, mais dis-moi, tu serais quoi ?
Sans les hommes, mais dis-moi, tu ferais quoi ?
Elles sont toutes les mémes, lls sont tous les mémes
Malgré nos problemes, c’est comme ¢a qu’on
s’aime

C’est plus fort que ¢a

Toujours le méme theme, finir en tandem

C’est plus fort que tout.

Vous, les femmes : possessives et entétées

Vous, les femmes : toujours en train de crier
Vous, les femmes : sans cesse en train de fouiner
Vous, les femmes : paranos et trop stressées

Vous, les hommes : constamment en train de mentir
Vous, les hommes : pour sortir ou pour nous fuir
Vous, les hommes : devant un string la béte
s’enflamme’

Vous, les hommes toujours sans état d’ame

Nous, les femmes : on attend de I’affection

Nous, les femmes : du réve et de la passion

Nous, les femmes : on cherche a construire en
tandem

Nous, les femmes
probleme

c’est pour la vie et sans

Nous, les hommes : sans cesse a déjouer vos vices
Nous, les hommes : a supporter tous vos caprices
Nous, les hommes : quoi que I'on fasse n’est pas
assez

Nous, les hommes : on veut ['amour en paix

Refrain....
Clip vidéo disponible sur :

https://www.youtube.com/watch?v=DHw-
u3wOmpU

VIDEO
CLIPS

Pour rendre le clip-vidéo pédagogiquement
acceptable nous avons décidé de supprimer cette
partie (montage) pour éviter des réactions au sein
du groupe classe. Par conséquent, ce vers est, aussi
effacé aux paroles distribuées aux apprenants.

2. Paroles de la chanson
«Hommes...Femmes Acte2»

j'aimerais que tu sois le méme
pourquoi n'est tu pas la méme
j'aimerais que tu sois le méme
pourquoi n'est tu pas la méme

yeah yeah)
lynnsha d dy)
hommes femme)
acte 2)

o~~~ —

j'ai I'impression que je te soule tout le temps
avec tes potes faut pas te déranger

mes appel sont écourtés

3 fois par jour pire qu'un comprimé

tu joue le bad boy prends les femmes pour des
toys

ambiance drague et vent dans ['air

Prince charmant faite attention

faudrait pas que tu passe pour un pigeon

C'est vrai parfois je joue le fier devant mes gars
Besoin de prouver que je gere bébé comprend
moi

je garde le meilleur de moi de méme pour toi et
moi

ce qui compte c'est que je sois seul avec toi

Refrain : j'aimerais que tu sois le méme avec moi
quand tout tes potes entre en scéne je ne te
reconnais pas

pourquoi n'est tu pas la méme avec moi laisse
tomber tes mise en scene quand elles sont la

Devant toutes tes copines je vois bien que tu veut
me controler

coup de pression au bout du fils t'en a pas mare
de me harceler

sans cesse a poser des questions faut que t'arréte
de jouer les mamans

t'aimerais savoir ou j'étais avec qui ¢ pourquoi ?
comment ¢

c'est vrai parfois je joue la fiere quand elle sont la
j'aime quand tu me prouve devant t'elle combien
tu m'aime

je garde le meilleur de moi méme pour toi et moi
Ce qui compte c'est que je sois vrai seule avec toi
Refrain

tu voudrais que je sois la méme

j'aimerai bien que tu sois le méme

Paroles disponibles sur :
http://paroles.zouker.com/song/lyrics/64317 _hom
me-femme-acte-2_lynnsha-ddy.htm et
http://www.paroles-musique.com/paroles-
Lynnsha-Hommes_Femmes_Acte |I-

lyrics,p123663




*Professeur de FLE (Phd)

L'introduction et la nécessité de l'orientation scolaire
professionnelle dans le cadre du programme scolaire grec
est tres important pour les raisons suivantes : a) la nature
et la complexité des plusieurs métiers, ainsi que les
qualités pré-requises b) la mondialisation croissante de
notre économie, c¢) l'introduction des nouvelles
technologies dans tous les domaines de Iactivité
humaine.

(inforjeuneshuy.canalblog.com/20-10-2016)

Mon poste actuel d'enseignante de Flé dans I"éducation
Secondaire grecque et de celui de conseiller responsable
de |'Orientation scolaire professionnelle de la région de
Kozani est un vrai outil pour présenter le fonctionnement
de l'institution de  I’Orientation scolaire professionnelle
en France.

Le systeme francais (careers-france.org.uk/12/4/2016) se
base a la vraie coopération des organisations, des
structures et des services autour de linstitution de
I"Orientation scolaire professionnelle, tout menant a
I'efficacité de ce dernier.

C'est le Ministere de I'Education et le Ministere de
I"Emploi qui assure le fonctionnement de /’Orientation
scolaire professionnelle (ISP) malgré la modification
annuelle des conditions de travail.

Le Ministere de I’Education forme suffisamment la
population scolaire en leur donnant des renseignements
bien afin que les futurs travailleurs puissent s'intégrer au
marché de travail actuel.

Maria: MALOUTA *

Ceux-ci qui décident de changer de métier ne sont

pas moins privilégiés, puisqu'une formation
supplémentaire leur est organisée.
Les services pour l'orientation  scolaire

professionnelle sont offertes principalement par les

structures d’état, comme les centres d’information

et d’orientation pour les jeunes qui vont encore a

I"école et I’Agence Nationale pour I'emploi (ANPE).

Cette derniere est destinée aux adultes qui sont soit

a la recherche d'emploi soit déja affectés par un

employeur.

La liste des Agences dans le pays est assez grande.

On peut parler de Conseillers-Psychologues formés

dans l'un des quatre centres (Paris, Marseille,

Rennes, Lille).

Une comparaison bréve entre les deux systemes- le

grec et le frangais- nous amene aux conclusions

suivantes :

* a ré-définir les méthodes et les objectifs de I’
institution scolaire professionnelle visant au bon
choix du future métier.

* a encourager la discussion et la production du
matériel pédagogique par le biais d'un forum
Internet.

* asoutenir la coopération continue entre |’
Université et I'Education Secondaire grecque et
I institution de I’ Orientation scolaire
professionnelle de I'Education publique.
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Exposition a Paris
« L'antidote de I'eau »

L’été dernier une peintre grecque, Marie Philipopoulou
a présenté son travail sous le titre « L’antidote de I'eau »
dans la galerie Dutko sur l'ile Saint Louis a Paris. La
peintre qui a fait ses études a l’atelier de Leonardo
Cremonini a I'Ecole des Beaux Arts a Paris a retourné a
un endroit familier et accueillant pour présenter son
travail complet relié a 1’élément liquide qui est
protagoniste dans son travail depuis les années 90.

Elle a présenté des échantillons représentatifs de toutes
les sections des dernieres années comme une petite
rétrospective : les nageurs sous — marins entre les
fragments anciens et la profondeur de la mer, les mers
qui brillent sous le soleil fort, les baigneurs aux chutes
d’eau et des plages se rencontrent a nouveau dans cette
petite ile sur la Seine pendant trois mois, comme un
arrét d’un voyage long.

[47]
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Marie Philipopoulou reste cohérente dans les
valeurs de la peinture figurative, placant au centre
les personnes et le paysage.

La peintre dit a propos de sa peinture : « Je peins
les paradis personnels, le bonheur, la relaxation,
['union avec la nature, |'érotisme ressenti par les
nageurs dans l'eau. Un entretemps heureux qui
peut étre précédé ou suivi d'une expérience
désagréable. Je pense que l’existence est un
équilibre délicat de la conscience que les moments
heureux sont précieux et nous devons les
reconnaitre et les apprécier. Je peins donc les
frontieres du bonheur isolé a partir de I'avant et
I'apres. Pas de temps, seulement I’endroit. Mes
ceuvres sont surtout grandes, car c’est comme j'y
entre quand je peins. Je pense que créer une scéne
dans laquelle je vis c’est comme j'invite le
spectateur a partager avec moi ma propre
expérience. L'eau est un antidote, est un petit pays
que nous portons en nous et ol nous pouvons
toujours y aller pour nous retrouver ».

https://www.thinkfree.gr/123474-2/
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